
第３６０回常議員会 次第 

 

１．日  時 ： 令和５年５月２２日（月）１２時３０分より 

 

２．場  所 ： 本所 特別会議室１ 

 

３．議  題 

  議案第１号 議員の職務を行う者の異動に関する件 

議案第２号 常議員１名補充選任に関する件 

議案第３号 顧問・参与の変更承認に関する件 

議案第４号 退任議員への感謝状贈呈に関する件 

議案第５号 新入会員に関する件 

  議案第６号 令和５年度部会運営費割振額に関する件 

議案第７号 第 361回常議員会並びに第 146回通常議員総会合同開催 

に関する件 

   

４．報告事項 

（１）令和４年度小規模事業経営支援事業実績報告及び事業評価結果について 

  （２）健康経営優良法人 2023新規認定法人について 

  （３）景況調査について 

  （４）クールビズの実施について 

  （５）ベストウィズクラブ福祉制度キャンペーンＰＡＲＴ１ 

     ＜愛知県商工会議所統一キャンペーン＞ 

（６）令和５年度納涼花火大会について 

（７）新型コロナウイルス感染症の感染症法上の位置付け変更後の 

療養期間の考え方について 

  （８）三河観光ＧＯＮ事業について 

（９）ＬＩＮＥ公式アカウントについて 

（10）地場産業活性化プロジェクトについて 

（11）その他 

 

 

＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊ 常議員会日程 ＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊ 

昼食会                   １２：３０～１３：００ 

講演会                   １３：００～１３：１０ 

相続登記の義務化と遺言保管制度について 

   名古屋法務局 豊橋支局  局長 高山 正英 氏 

名古屋法務局 豊川出張所 所長 池内 良行 氏 

議案審議並びに報告事項           １３：１５～１５：００ 

＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊ 
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議員の職務を行う者の異動について 

Ｒ５．５．２２ 

 

退 任 

 

 

１号議員 

イオンリテール株式会社イオン蒲郡店 前店長 山田
や ま だ

 章光
あきみつ

 氏 

（R5.3.15付） 

１号議員 

蒲郡運送株式会社 代表取締役会長 伊藤
い と う

 公一
こういち

 氏 

（R5.4.2付） 

２号議員 

愛知海運株式会社蒲郡支店 前執行役員支店長 粟津
あ わ つ

 広
ひろ

雪
ゆき

 氏 

（R5.4.25付） 

 

 

 

 

 

就 任 

 

 

１号議員 

イオンリテール株式会社イオン蒲郡店 店長 森
もり

 充
みつ

弘
ひろ

 氏 

（R5.3.16付） 

１号議員 

蒲郡運送株式会社 専務取締役 市川
いちかわ

 浩司
こ う じ

 氏 

（R5.4.3付） 

２号議員 

愛知海運株式会社蒲郡支店 支店長 近藤
こんどう

 博紀
ひ ろ き

 氏 

（R5.4.26付） 

 

議案第１号
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常議員１名補充選任について 

Ｒ５．５．２２ 

 

退 任  

 

愛知海運株式会社蒲郡支店 前執行役員支店長 粟津
あ わ つ

 広
ひろ

雪
ゆき

 氏 

 

 

 

 

候補者  

 

愛知海運株式会社蒲郡支店 支店長 近藤
こんどう

 博紀
ひ ろ き

 氏 

 

 

 

議案第２号
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役職名 変更前 変更後

顧問 愛知県議会議員
ひだ　つねとし

飛田　常年
よびた　たかひろ

喚田　孝博

顧問 蒲郡市議会議長
いなよし　ひろのり

稲吉　郭哲
あおやま　よしあき

青山　義明

参与 愛知県東三河総局長
すずき　のりあき

鈴木　希明
いまだ　みきお

今田　幹雄

参与 豊橋年金事務所長
はらだ　よしあき

原田　佳明
たかはし　しんすけ

高橋　晋輔

参与 豊橋労働基準監督署長
とりい　しょうじ

鳥居　粧滋
たかはし　さとし

髙橋　智

参与 愛知県水産試験場長
かもはら　さとる

蒲原　聡
おかだ　げん

岡田　元

参与
愛知県豊川保健所
蒲郡保健分室長

いちかわ　ゆうき

市川　有希
かわい　みえ

河合　美枝

参与
愛知県農業総合試験場園芸研究部
常緑果樹研究室長

ほんみ　よしお

本美　善央
やまだ　としゆき

山田　利幸

参与の変更に関する件

議案第３号
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退任議員への感謝状贈呈について 

令和５年５月２２日 

 

 

１．対象者 

前議員    伊藤 公一 氏（蒲郡運送株式会社 代表取締役会長） 

        議員   H24.9.1～R5.4.2（１０年７ヶ月在任） 

             日商会頭・蒲郡会頭感謝状 

 

 

 

２．表彰基準 

 ①日本商工会議所表彰規則第２条に該当 

（役員就任期間６年以上、または議員就任１０年以上） 

  ②蒲郡商工会議所役員・議員表彰規則第２条に該当 

（役員または議員として６年以上在任） 

 

 

３．表彰時期 

  常議員会で承認後、次の常議員会の冒頭で表彰 

 

 

４．表彰方法 

  表彰状および記念品を規則第４条に基づいて贈呈 

 

 

議案第4号
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番号 名　　　　称 代表者名 所　　　在　　　地 業　　　　　種

1
たじま　まこと

田島　誠
たじま　まこと

田島　誠
竹谷町犬飼32-1 ITサポート、コンサルティング、アナログレコード制作取次ぎ

2
てんえんたーぷらいず

㈱テン・エンタープライズ
やまぐち　こうしろう

山口　晃志郎
松原町3-10 商品製造販売（健康関連）

3
わたなべせいさくしょ

㈲渡辺製作所
わたなべ　むつお

渡辺　六夫
宮成町6-35 自動車部品製造

4
ありがとうせいたい

ありがとう整体
ひらの　せいいち

平野　誠一
三谷北通2-127 整体

5
きまた　ひろゆき

木俣　宏之
きまた　ひろゆき

木俣　宏之
緑町12-51
　コーポサンエム201号

外柵工事

6
２３じくりえいと

（同）２３時クリエイト
うかい　ありな

鵜飼　安里奈
府相町2-180

ｗｅｂ事業…動画・ＨＰ制作
クリエイティブ事業…ナレーション・グラフィック・作曲

7
しみずろうむかんりじむしょ

清水労務管理事務所
しみず　こういち

清水　晃一
豊橋市前田南町1-1-1
　タワーレジデンスHADA203

社会保険労務士業

8
あそびらぼ

あそびＬａｂｏ
いちはら　りょう

市原　綾
三谷町伊与戸38-1
　第2ガーデン水明D-1

障害児およびグレーゾーンの児に対して、遊びや生活指導を
行う

9
ひととき

NPO法人　ヒトトキ
こんどう　さつき

近藤　さつき
水竹町西清水川7-3 児童福祉法に基づく障害児通所支援事業

10
あとりえにここ　かふぇあんどびあほーるてとて

ａｔｅｌｉｅｒ　ｎｉｃｏｃｏ㈱ｃａｆｅ＆BeerHall　tetote
しが　ゆうた

志賀　雄太
港町18-27 飲食

11
がりゅうふーずじゃぱん

我流フーズJAPAN（同）
こばやし　たくや

小林　拓矢
竹谷町錦田16-1 飲食店（居酒屋）

12
いしかわやぼうさい

石川屋防災
いしかわ　ひでき

石川　英希
碧南市松本町2 消防・防災設備の設計・施工・保守・調整

13
すずき　たけし

鈴木　武司
すずき　たけし

鈴木　武司
鹿島町鬼越33-5 機械メンテナンス、SNS運用代行

14
ねいるさろんのら

ｎａｉｌ　ｓａｌｏｎ　ｎｏｒａ
なもと　さよ

南本　小夜
三谷町築地6-11
　ﾌｫｰｼｰｽﾞﾝｽﾞⅡ204

ネイルサービス

15
うみほたる

海ほたる
もうり　ゆき

毛利　友紀
水竹町花掛28-1 海洋散骨、レジャースポーツ

16
おーぶぺいんと

オーブペイント
しばたに　たけし

柴谷　武志
大塚町勝川33 建築塗装

新 入 会 員 に つ い て

（令和５年３月１３日～令和５年５月１５日）

議案第5号
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部会名

金 属 鉄 工 156 987 262,000

運 輸 交 通 港 湾 93 417 117,000

建 設 307 703 232,000

繊 維 140 737 201,000

繊 維 ロ ー プ 59 458 118,000

金 融 理 財 126 892 234,000

商 業 235 646 202,000

食 品 66 243 71,000

化 学 65 333 91,000

エ ネ ル ギ ー 26 192 50,000

観 光 180 628 185,000

サ ー ビ ス 216 436 149,000

合　計 1,669 6,672 1,912,000

《割振額の計算》

　　　　（ 会員数 ＋ 会費口数 ） × ２３０円 ＝ 割振額（千円未満切捨て）

　　　　会員数、口数は令和5年4月1日現在

令和５年度部会運営費割振額（案）
令和5年5月22日

（単位　円）

会員数 会費口数 割振額

議案第6号
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第３６１回常議員会並びに第１４６回通常議員総会 

合同開催に関する件 
 

 

１、日  時  令和５年７月２４日（月） １２時００分～ 

                          

２、場  所  蒲郡商工会議所コンベンションホール 

 

３、議  案  令和４年度事業報告並びに収支決算承認に関する件 

ほか 

 

 

 

＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊ 常議員会並びに議員総会日程 ＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊ 

昼食会                   １２：００～１２：３０ 

講演会（予定）               １２：３０～１３：００ 

議案審議並びに報告事項           １３：００～１５：００ 

＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
議案第7号
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（様式第14-６）

団体名： 蒲郡商工会議所

得られた効果 備考

自己評価 満足度 補足 目標① 目標②

（達成度 119.9 ％） （達成度 122.5 ％） Ａ Ａ

目標達成度 必要性 実施方法① 実施方法②

Ａ Ａ

自己評価 満足度 補足 目標① 目標②

（達成度 130.2 ％） （達成度 ％） Ａ Ａ 現行どおり

目標達成度 必要性 実施方法① 実施方法②

Ａ Ａ 現行どおり

自己評価 満足度 補足 目標① 目標②

（達成度 100.0 ％） （達成度 ％） Ａ Ａ 現行どおり

目標達成度 必要性 実施方法① 実施方法②

Ａ Ａ 現行どおり

自己評価 満足度 補足 目標① 目標②

（達成度 111.4 ％） （達成度 92.5 ％） Ａ Ａ 現行どおり

目標達成度 必要性 実施方法① 実施方法②

Ａ Ａ 現行どおり

自己評価 満足度 補足 目標① 目標②

（達成度 100.0 ％） （達成度 ％） Ａ Ａ 上げる

目標達成度 必要性 実施方法① 実施方法②

Ａ Ａ 現行どおり

自己評価 満足度 補足 目標① 目標②

（達成度 186.7 ％） （達成度 326.7 ％） Ａ Ａ

目標達成度 必要性 実施方法① 実施方法②

Ａ Ａ

自己評価 満足度 補足 目標① 目標②

（達成度 108.3 ％） （達成度 ％） Ａ Ａ

目標達成度 必要性 実施方法① 実施方法②

Ａ Ａ

自己評価 満足度 補足 目標① 目標②

（達成度 125.0 ％） （達成度 183.3 ％） Ａ Ａ

目標達成度 必要性 実施方法① 実施方法②

Ａ Ａ

自己評価 満足度 補足 目標① 目標②

（達成度 43.3 ％） （達成度 ％） Ｂ Ｂ 現行どおり

目標達成度 必要性 実施方法① 実施方法②

Ｃ Ｂ 現行どおり

実績
数値

49911
目標
数値

760
実績
数値

目標
数値

40

指標

実績
数値

記帳指導員による記帳指
導を通じて、商売上の計数
知識修得とともに、税務関
連の基礎知識修得ができ
た。

総
合
評
価

指標

小規模事業者が売上利益
を確保するため需要に基
づいた計画による経営が不
可欠である。事業計画の策
定支援・実施支援により経
営力向上に寄与することが
できた。

総
合
評
価

実績
数値

50
目標
数値

12

指標

取引見込件数

実
施
側
の

事
業
評
価82

目標
数値

実績
数値

多数の小規模事業者に対
し、経済問題あるいは専門
分野・業種別問題等、広い
知識の普及啓発と特定の
知識・技術の習得を支援す
ることが出来た。

総
合
評
価

Ａ

63

事

業

者

へ

の

調

査

結

果

実績報告書兼事業評価書（経営改善普及事業）

事業名 事業概要（背景・目的） 事業実績
主たる
対象者

事　業　評　価

目　標① 目　標② ＡＢＣＤ評価

総
合
評
価

Ａ

実
施
側
の

事
業
評
価

事

業

者

へ

の

調

査

結

果

各種支援施策の的
確な活用を支援す
ると共に、小規模事
業者の課題解決に
向けた経営計画の
策定・実施支援等
に取り組む。

(1)個別指導：税務12回・労働12回・その他18
回　合計42回（延べ指導者数70人、内小規模
事業者数42人）
(2)集団指導：税務12回・経営一般22回・労働
4回・情報化2回 合計40回（延べ指導者数314
人、内小規模事業者数166人）

小規模事業者

指標
巡回窓口指導延件数

指標
課題解決提案件数 今年度は新型コロナウイル

スの影響を乗り越えるため
の経営計画の策定支援、
各種支援施策の活用促進
を行うことができた。

実
施
側
の

事
業
評
価実績

数値
37

Ａ

実
施
側
の

事
業
評
価実績

数値

巡回・窓口
相談指導事業

地域内事業者の大多数を占め、本市商工業
の基盤をなす小規模事業者の経営基盤の安
定・強化を図るため、計画的に小規模事業者
に対し、各種施策を周知・説明し、積極的に
活用できるよう支援することを主目的に巡回・
窓口相談指導を実施する。

(1)巡回窓口指導実企業数： 394件
(2)巡回窓口指導延件数： 911件
(3)課題解決提案件数： 49件
(4)経営革新計画承認件数： 2件

講習会事業 小規模事業者

指標
開催回数

指標

記帳指導事業

新規青色申告申請者への記帳に関する支援
事業として、記帳継続指導を実施する。また
小規模事業者への日常の記帳事務の軽減の
ため記帳機械化指導を実施する。

記帳状況を確認するとともに、源泉徴収や決
算処理、確定申告などの事務処理方法につ
いて指導した。
①記帳継続指導 　指導対象者数12事業所
②記帳機械化指導　指導対象者数14事業所
　指導延日数　　150日　指導延回数　　162
回

小規模事業者

指標
指導対象小規模事業者数

地域内事業者の大多数を占める小規模事業
者の経営基盤の安定・強化を図るため、小規
模事業者が抱える経営上の問題点に対応す
る実務的な講習会を重点に行うとともに、個別
相談会も開催する。 目標

数値

創業・新事業展開
サポート事業

地域における連携した創業支援体制を強化
し、地域産業の新たな担い手の創出・育成を
目指すと共に、新たな事業展開を目指す起
業家・会員企業同士の情報交換・共有、人脈
形成を活性化させ、新製品・新サービス創出
による地域のイノベーションを促進する。

(1)創業相談窓口開設　相談件数：214件
(2)①がまごおり創業塾の開催　参加者数：18
名　②創業支援セミナーの開催　参加者数：
26名
(3)創業倶楽部の運営
(4)専門家個別相談の実施　参加者数：6名
(5)創業融資斡旋件数：23件

補助金活用支援　70件
(6)ｺﾜｰｷﾝｸﾞｽﾍﾟｰｽの運営　利用登録実件数
49件
(7)EGGセミナーの開催　参加者数計18名
創業件数：28件

小規模事業者・
創業者

指標

創業件数

事

業

者

へ

の

調

査

結

果目標
数値

14
実績
数値

14
目標
数値

ビジナビ
経営サポート事業

地域の経済動向調査、経営状況の分析、需
要動向調査を踏まえて、事業計画の策定支
援を行う。併せて必要に応じ当所専門指導員
等と連携し指導・助言を行う。また事業計画の
着実な実行を支援するため事業計画の進捗
状況を把握するとともに必要な実施支援を行
うことにより小規模事業者のビジネスモデルの
再構築、経営力向上、販売促進を図る。

(1)経済動向調査の実施及び活用
・調査対象企業数：143件
(2)経営状況分析の実施
・経営状況分析件数：52件
(3)事業計画策定支援
①事業計画作成セミナーの開催：参加者5名
②ビジナビ経営相談の開催
・相談件数：118名（内、小規模事業者91件）
・事業計画策定支援件数： 52事業所
(4)策定後の実施支援
・フォローアップ延回数：181回

小規模事業者

指標

若手後継者等
育成事業

次代を担う経営者の人格研鑽と経営能力の
向上を図ると共に、地域社会の健全な発展を
図る商工会議所活動に寄与し、併せて会員
相互の啓発親睦を図ることを目的として蒲郡
商工会議所青年部を組織しており、当該団体
活動を通じ、地域の経済的発展の支えとなる
若手後継者の育成及び組織化を図る。

(1)例会等の開催　合計10回
・地域振興イベント参加者数　78名
・研修会等参加者数　37名
(2)会員総会、連合会活動（愛知県連、東海ブ
ロック、日本YEG）への参加、東海ブロック大
会、全国大会、その他会議・総会等へ参加。
(3)若手後継者等育成事業
・経営者資質向上対策事業 4回

小規模事業者

実績
数値

13
目標
数値

指標

Ａ

実
施
側
の

事
業
評
価

実績
数値

事業計画策定支援件数

52
実績
数値

52
目標
数値

指標
地域振興イベント参加者数

事

業

者

へ

の

調

査

結

果

事

業

者

へ

の

調

査

結

果

事

業

者

へ

の

調

査

結

果

目標
数値

15
実績
数値

28
目標
数値

15

指標

コワーキングスペース
利用実登録件数

創業・新事業展開サポート
事業を行うことによって、創
業者等を支援することがで
き、創業や新事業展開の促
進を図ることができた。

実績
数値

49

目標
数値

目標
数値

70
実績
数値

78
目標
数値

40

指標

事

業

者

へ

の

調

査

結

果

学生就職情報セン
ター登録企業の増
加を目指すととも
に、セミナーの積極
的な活用を促すよ
う一層のPRに努め
る。

目標
数値

30
実績
数値

13
目標
数値

指標

企業の採用活動を支援す
ることができた。またセミ
ナー等を通じて事業主・従
業員のスキルアップに寄与
することができ、企業の経
営力・成長力向上を図るこ
とができた。

総
合
評
価

Ｂ

実
施
側
の

事
業
評
価

実績
数値

人材マッチング
育成支援事業

経営計画の実施支援として
各種補助金活用、商談会
展示会出展等を支援し、参
加した小規模事業者の販
路開拓支援を図ることがで
きた。

今後も継続して創
業・新事業展開サ
ポート事業を行い、
創業や新事業展開
の促進を図る。総

合
評
価

Ａ

総
合
評
価

Ａ

実
施
側
の

事
業
評
価

実績
数値

22

事

業

者

へ

の

調

査

結

果

引き続き小規模事
業者の販路開拓支
援を行う。

小規模事業者の労働保険
への加入及び福利厚生制
度の充実により、安定した
企業経営の確立が可能と
なった。

総
合
評
価実績

数値

実
施
側
の

事
業
評
価

Ａ

実
施
側
の

事
業
評
価

事

業

者

へ

の

調

査

結

果

研修会等参加者数
異業種の若手後継者等が
企画する広範な事業活動
を通じて、次代の若手経営
者育成に繋がった。

総
合
評
価

Ａ

福利厚生支援事業

中小・小規模企業事業主・従業員に対する福
利厚生の充実を図ることにより、安定した企業
経営の確立をすることを目的に、労働保険未
加入事業所に対する加入勧奨、事務代行の
促進及び各種共済制度・福祉制度の加入を
促進させる。また、新型コロナワクチンの職域
接種を実施し、従業員の健康維持に資する。

(1)労働保険事務組合の運営及び未手続事業
所加入勧奨

委託事業場数:227事業場
新規委託事業場数:13件

(2)事業主及び従業員のための各種共済制
度・福祉制度への加入を促進
・BWC福祉共済キャンペーンの実施（Part1：5
月～6月、Part2：10月～11月）

小規模事業者

指標

労働保険新規加入
事業場数

次年度も小規模企
業者・従業員等の
福利厚生の充実を
図るため継続して
事業を実施。

○

・学生就職情報センター事業：大学生等への
就職活動支援並びに地元企業の人材確保の
ため、大学生等に対し地元企業の求人情報
提供を行うとともに合同企業説明会を開催し、
大学生等と地元企業とのマッチングを支援す
る。
・人材育成セミナー事業：小規模事業者が単
独で実施が難しい各種の階層別、階級別人
材育成セミナーを実施することにより、従業員
のスキルアップ支援を行う。

(1)学生就職情報センター事業
・登録企業数（13社）
・合同企業説明会開催(4回）
・東三河合同企業研究フェア開催（3回）
(2)人材育成セミナー事業…開催回数88回
Web
セミナー事業…訪問者数1,894件、視聴数
4,370

小規模事業者

指標

学生就職情報センター
登録企業数

目標
数値

40

販路開拓支援事業

多くの小規模事業者が経営課題としている
「売上高の伸長」「新規顧客の開拓」に対し、
新たな販路を開拓することを商談会・展示会
への出展・イベントへの参加等を通して支援
を行うことにより、小規模事業者の課題解決を
促進させるとともに、小規模事業者の持続化
及び発展を図る。

(1)販路開拓等補助金活用支援
補助金申請数　50件

(2)新商品開発・販路拡大事業の実施
　参加事業所数　12事業所
(3)一店逸品発掘事業
　出品店舗件数　60件
(4)商談会・展示会出展支援

取引見込件数　22件
(5)商品・サービスプロモーション支援

・プレスリリース活用支援 26件（小規模15
件）

・ビジネスポータルサイト活用支援

小規模事業者

指標

販路開拓等
補助金申請件数

目標
数値

12

今後の展開・改善点等

○

○

ポストコロナ禍での
販路拡大、業態転
換など新たな事業
展開に関する相談
が見込まれる。経
営指導員の支援ス
キル向上、組織内
での支援ノウハウ共
有、外部専門家活
用の促進で、支援
力の向上を図る。

引き続き、若手後
継者の育成に繋が
る事業に取り組む。

小規模事業者の参
加を増加させるた
めセミナーカリキュ
ラムの充実を図る。
次年度は、企業の
販路拡大を重点に
セミナーを企画す
る今後とも記帳指導
を希望する小規模
事業者に対し継続
して実施する。

※ 経営発達支援事業として認定を受けた事業については、備考欄に○を付すこと。
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（様式第14-６）

団体名： 蒲郡商工会議所

得られた効果 備考

実績報告書兼事業評価書（経営改善普及事業）

事業名 事業概要（背景・目的） 事業実績
主たる
対象者

事　業　評　価

目　標① 目　標② ＡＢＣＤ評価 今後の展開・改善点等

自己評価 満足度 補足 目標① 目標②

（達成度 118.3 ％） （達成度 ％） Ａ Ａ 現行どおり

目標達成度 必要性 実施方法① 実施方法②

Ａ Ａ 現行どおり

自己評価 満足度 補足 目標① 目標②

（達成度 165.0 ％） （達成度 ％） Ａ Ａ

目標達成度 必要性 実施方法① 実施方法②

Ａ Ａ

自己評価 満足度 補足 目標① 目標②

（達成度 110.0 ％） （達成度 66.7 ％） Ａ Ａ

目標達成度 必要性 実施方法① 実施方法②

Ｂ Ａ

自己評価 満足度 補足 目標① 目標②

（達成度 90.0 ％） （達成度 ％） Ａ Ａ

目標達成度 必要性 実施方法① 実施方法②

Ｂ Ａ

自己評価 満足度 補足 目標① 目標②

（達成度 175.0 ％） （達成度 ％） Ａ

目標達成度 必要性 実施方法① 実施方法②

Ａ Ａ

自己評価 満足度 補足 目標① 目標②

（達成度 90.0 ％） （達成度 62.1 ％） Ｂ Ｂ 現行どおり

目標達成度 必要性 実施方法① 実施方法②

Ｂ Ｂ 現行どおり

税務関係団体
指導事業

・蒲郡青色申告会関係事業：蒲郡青色申告
会運営活動を通じ、地域内の小規模事業者
を主とする青色申告者に対して税務経理知
識の向上及び適正納税の確立を図るととも
に、事業経営の改善・発達を図る。
・法人会関係事業：一般社団法人東三河法
人会蒲郡支部の運営活動を通じ、法人小規
模事業者に対して税務会計知識の向上及び
適正納税の確立を図るとともに、企業経営の
合理化と企業の健全なる発展に寄与する。

(1)蒲郡青色申告会関係事業・源泉徴収・年
末徴収実務、決算・確定申告に関する個別相
談会・研修会等の実施。
個別相談会利用率　20.7％

(2)法人会関係事業・決算期別説明会の実
施・源泉個別相談会、源泉・年末調整・確定
申告相談会等の開催、税務、労働、経理、経
営面の知識習得のための参考資料配布
法人会説明会利用率3.6％

小規模事業者

指標

青色申告会個別相談会利用
率

指標

法人会説明会利用率
地域の小規模事業者等が
税制改正に適切に対応し、
適正な申告納税が実現で
きるとともに、税務経理知識
の普及・向上を図ることが
できた。

総
合
評
価

Ｂ

実
施
側
の

事
業
評
価

事

業

者

へ

の

調

査

結

果

小規模事業者に対
して、税務会計知
識の向上に繋がる
事業を積極的に実
施する。

目標
数値

23.0
実績
数値

20.7
目標
数値

5.8
実績
数値

3.6

Ａ

実
施
側
の

事
業
評
価

事

業

者

へ

の

調

査

結

果

業界の課題解決に
つながる事業活動
の実施に加え、より
一層の事業者ニー
ズの把握に努め
る。目標

数値
24

実績
数値

42
目標
数値

実績
数値

指標
開催回数

指標

部会開催に加え、部会に
おけるアンケート調査を実
施し、中小企業・小規模企
業の課題把握及び業種別
の業況の収集に努め、経
営基盤強化・安定等を図る
指針となった。

オープン・イノベーション促
進事業

AI・IoT等の最新動向・技術を調査し、併せて
諸団体・研究機関との連携を深め、情報交換
や研修会を積極的に行い地域中核産業の振
興に供する。

蒲郡技術科学振興会や東三河産業創出協議
会と連携し、セミナー等を開催。
(1)カーボンニュートラルセミナー　参加者：19
名
(2)「現場班長等の技術講座」の開催　参加
者：41名
(3)専門家派遣による課題解決支援　相談件
数：9件
(4)企業見学会の開催　参加者：13名
(5)視察研修会の開催　参加者：17名
(6)「ものづくり博2022in東三河」　出展者：60
社

小規模事業者

指標

課題解決支援件数

指標

総
合
評
価

部会委員会事業

・部会委員会事業：部会・委員会の開催により
事業者等のニーズを把握し、所属部会等毎
の事業活動により、事業所の経営基盤強化・
安定を図る。
・振興委員連絡会議：地区内の商工業の振興
と、経改事業の普及を図る。

部会委員会の開催及び業界の課題等の調
査、セミナー開催等を実施した。
・部会・部会役員会：21回
・部会業界の課題等調査：7回
・部会セミナー視察等：9回
・委員会：4回
・振興委員連絡会議：1回
　計42回

小規模事業者

ものづくり企業等に関わる
最新動向について、セミ
ナーや視察、専門家派遣
による課題解決を行い、産
業振興を図ることができた。 総

合
評
価

Ａ

実
施
側
の

事
業
評
価

事

業

者

へ

の

調

査

結

果

ものづくり産業等の
産業振興に向け
て、引き続きセミ
ナーや視察、専門
家派遣を実施す
る。

目標
数値

10
実績
数値

9
目標
数値

実績
数値

地場産業活性化事業

地域における展示会開催や国内外展示会出
展により、産地の広報宣伝及び産地企業の
相互交流を図り、地場産業である繊維・ロー
プ産業の活性化を目指す。

(1) 繊維展示会等出展支援
①三河産地総合展示会「テックスビジョン2022
ミカワ」を開催（11/18,19）。テキスタイルフェア
32社2団体出展等。
②国内外の繊維関連等展示会への出展を支
援（4社4展示会）。
展示会・商談会取引見込件数：100
(2)ミカワ･テキスタイル･ネットワーク事業：ポー
タルサイト｢夢織人｣の運営。
(3)三河繊維産業商品開発研究事業：テキスタ
イル開発指導、トレンドセミナー開催

小規模事業者

指標

展示会・商談会
出展事業者数

指標

展示会・商談会
取引見込件数

テックスビジョン2022ミカワ
の開催及びポータルサイト
の運営を通じて、三河産地
の広報宣伝を図る事ができ
た。また、展示会・商談会
出展への支援を通じて新
規取引先の獲得に資する
ことができた。

総
合
評
価

Ａ

実
施
側
の

事
業
評
価

事

業

者

へ

の

調

査

結

果

三河産地のPRと共
に繊維関連事業者
の販路開拓を促進
する。

目標
数値

30
実績
数値

33
目標
数値

150
実績
数値

100

蒲郡シティセールス
プロジェクト

「蒲郡グルメの開発」や「ロケ誘致」等を通じ
て、蒲郡の様々な魅力を広く国内外へ発信
する体制を整備し、観光交流人口の増加と地
域の活性化を目指す。

(1)グルメ開発分野：ご当地グルメとして開発し
た「ガマゴリうどん」のイベント出展（4回）、認定
店制度（15店舗）・お土産商品（2社）を展開。
(2)ロケ誘致分野：「蒲郡ロケーションサービス」
を核として、ロケ支援を展開。
他、蒲郡にロケ誘致した映画等を一堂に上映
する「ガマロケ映画祭」を開催。
(3)ベンチアートプロジェクト：
インスタレーションとしてベンチアートを設置
し、生活の一部として豊かな時間を過ごせる
場を創る「蒲郡ベンチアートプロジェクト」を推
進。本年度は第2号、第3号を竹島園地に設
置。
メディア掲載回数：　99回

小規模事業者

指標

メディア掲載回数

指標

①メディアを通した情報発
信②地域を訴求する商品
展開③地域を発信する仕
組み、担い手育て

総
合
評
価

Ａ

実
施
側
の

事
業
評
価

事

業

者

へ

の

調

査

結

果

官民一体となって
継続的な地域の魅
力発信に取り組
む。

目標
数値

60
実績
数値

99
目標
数値

実績
数値

ヘルスケア産業
創出事業

当地域の産業が持つ強みを活かした産業振
興策として、働く人の健康づくりを推進すると
共に、癒し・アンチエイジング・健康に関わる
サービス事業者の事業展開を推進することに
よりヘルスケア産業の市場化・事業化を目指
す。

(1)働く人の健康づくりの推進
セミナー等の開催
・健康経営優良法人2022認定取得セミナー
（9/29）
・女性の健康づくりセミナー」（9/12）
②協会けんぽ愛知支部、蒲郡市と連携した健
康宣言の勧奨
③健康経営優良法人2022認定申請のサポー
ト　　市内認定企業38社
④健康経営優良法人PRパンフレット作成・配
布
(2)アンチエイジングサービス事業化の促進
・ラグーナ蒲郡ノルディックウォーキング大会
（1/29） 参加者250名
・健康DESIGN FES.2023（3/12）
プロジェクト参画事業者数　71事業所

小規模事業者

指標

プロジェクト参画事業者数

指標

ヘルスケア産業の創出に
向け、働く人の健康づくり
の推進、アンチエイジング
サービスの事業化促進を
引き続き推進する。

Ａ

実
施
側
の

事
業
評
価

事

業

者

へ

の

調

査

結

果

ヘルスケア産業の
創出に向け、働く
人の健康づくりの
推進、アンチエイジ
ングサービスの事
業化促進を引き続
き推進する。

目標
数値

60
実績
数値

71
目標
数値

実績
数値

総
合
評
価

○

○

○

※　経営発達支援事業として認定を受けた事業については、備考欄に○を付すこと。 10



健康経営優良法人2023 認定法人について 令和5年4月12日(順不同)

2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

32 40 38

(ﾌﾞﾗｲﾄ 5) (ﾌﾞﾗｲﾄ 7) (ﾌﾞﾗｲﾄ 5)

大規模法人部門 ○ ○ ○ ○ 1 株式会社ニデック

大規模法人部門 ○ ○ 2 蒲郡信用金庫

中小規模法人部門 ○ ﾌﾞﾗｲﾄ500 ﾌﾞﾗｲﾄ500 ﾌﾞﾗｲﾄ500 4 豊田東海警備株式会社

中小規模法人部門 ○ ﾌﾞﾗｲﾄ500 ﾌﾞﾗｲﾄ500 ﾌﾞﾗｲﾄ500 5 日本信託警備株式会社

中小規模法人部門 ○ ﾌﾞﾗｲﾄ500 ﾌﾞﾗｲﾄ500 ﾌﾞﾗｲﾄ500 6 山八商事株式会社

中小規模法人部門 ○ ○ ○ ○ ﾌﾞﾗｲﾄ500 ﾌﾞﾗｲﾄ500 ﾌﾞﾗｲﾄ500 7 蒲郡商工会議所

中小規模法人部門 ○ ○ ﾌﾞﾗｲﾄ500 ﾌﾞﾗｲﾄ500 8 森菊株式会社

中小規模法人部門 ○ ○ ﾌﾞﾗｲﾄ500 ﾌﾞﾗｲﾄ500 ○ 3 艶栄工業株式会社

中小規模法人部門 ○ ○ ○ ○ ○ ﾌﾞﾗｲﾄ500 ○ 9 小森株式会社

中小規模法人部門 ○ ○ ○ ○ 10 ARNES株式会社

中小規模法人部門 ○ ○ ○ ○ 11 蒲伸商事株式会社

中小規模法人部門 ○ ○ ○ ○ 12 株式会社金トビ志賀

中小規模法人部門 ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ 13 小池商事株式会社

中小規模法人部門 ○ ○ ○ ○ ○ 14 株式会社ジャパン・ティッシュエンジニアリング

中小規模法人部門 ○ ○ ○ ○ 15 鈴中工業株式会社

中小規模法人部門 ○ ○ ○ ○ ○ ○ 16 株式会社ホンダカーズ愛知南

中小規模法人部門 ○ ○ ○ ○ 17 有限会社水野印刷工芸

中小規模法人部門 ○ ○ ○ ○ 18 社会福祉法人楽笑

中小規模法人部門 ○ ○ ○ 19 蒲信リース株式会社

中小規模法人部門 ○ ○ ○ 20 東海自動車工業株式会社

中小規模法人部門 ○ ○ ○ 21 カネキ水産株式会社

中小規模法人部門 ○ ○ ○ 22 中部共栄運輸株式会社

中小規模法人部門 ○ ○ ○ 23 丸七住宅株式会社

中小規模法人部門 ○ ○ ○ 24 イチブン株式会社

中小規模法人部門 ○ ○ ○ 25 小田株式会社

中小規模法人部門 ○ ○ ○ 26 株式会社加藤カム技研

中小規模法人部門 ○ ○ ○ 27 飯島精密工業株式会社

中小規模法人部門 ○ ○ ○ 28 エス・イー・ティー株式会社

中小規模法人部門 ○ ○ 29 山八歯材工業株式会社

中小規模法人部門 ○ ○ 30 株式会社近藤製作所

中小規模法人部門 ○ ○ 31 株式会社ミカワエンジニアリング

中小規模法人部門 ○ ○ 32 株式会社ミカワエンジニアリング幸田

中小規模法人部門 ○ ○ 33 有限会社水車

中小規模法人部門 ○ ○ 34 ホイテクノ物流株式会社

中小規模法人部門 ○ 35 株式会社近藤鐵工所 NEW

中小規模法人部門 ○ 36 音部株式会社 NEW

中小規模法人部門 ○ 37 株式会社オニックス NEW

中小規模法人部門 ○ 38 株式会社三協 NEW

部門 No 事業所名
4 4 8 20

大規模法人

全国2,437 +138

中小規模法人
全国14,012 +1,757

報2
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１．調査時点 令和5年4月1日～4月25日

２．調査対象

　（１）対象地区 蒲郡市内

　（２）対象(回答)企業 106　 [99 企業、7団体] 三河織物工業（協）､中部繊維ロープ工業（協）､蒲郡市上下水道工事（協）､蒲郡建設業（協）､三河繊維産元(協)、 

蒲郡地区旅館組合、蒲郡鉄工会］
３．調査方法 聞き取り調査によるアンケート調査

４．回答企業の内訳 業 種

合 計 49 （3） 8 （2） 14 （１） 18 9 （１） 8 106 （7） 　※　(　）は団体

５．概 況

全業種（当期実績）

前年同期比
令和4年1月～3月

に比べて

①生産額･売上額 -3.8 -17.1 -26.7 -18.1

②製品･商品在庫 -21.1 -15.0 -16.8 -20.4

③資金繰り -13.2 -21.4 -20.3 -12.4

④採算(収益) -11.3 -22.1 -15.4 -23.0

⑤従業員数（含む臨時・パート） -2.8 -6.6 -15.0 1.8

⑥貴社の業況（総合判断） -6.6

-6.2

-16.2

-11.6

-5.6

1.7

-14.3 -35.2

-36.5

-31.5

-23.9

-23.8

前期比前期比 前年同期比

収　益

「小売業」はインフレで消費意欲が抑制＋コストアップの連続で採算が悪化。全国旅行支
援等で観光需要が急回復し一部食材で高騰するものも。飲食は個人客の動きはコロナ
前の水準に近づき、団体客・宴会の動きも少しずつ出始めてきたが、食材・電気ガス・人
件費の増加が利幅を圧迫している。石油等その他小売はインフレ対策に伴う世界経済
の減速で需要が伸び悩む一方、供給超過が都築原油価格（WTI期近物）はやや落ち着
きつつあり、ロシアのウクライナ進行前より低い70ドル台前後で推移。

「サービス業」のうち旅館関係は全国旅行支援やマスク着用緩和等で旅行需要は戻りつ
つある。ただ、1～3月期の宿泊者数は昨年比で100%を超える月が続くも、2019年比（コロ
ナ以前）では50%強に留まる。春休み、大河ドラマ「どうする家康」による宿泊利用もあっ
たが、新年会・歓送迎会等、団体客の動きは依然伸び悩み。また、三谷温泉で初のアー
トイベント「ととのう温泉美術館」では日帰客含む観光利用があった。

当地区において　令和4年度第4四半期の総合判断は、前年同期比・前期比でマイナス
幅が縮小し、来期見通しではプラスに転じた。傾向として売上額は増加してもコスト高で
採算が圧迫されるケースが目立った。業種毎では、建設・飲食・旅館等が好調、食料品
製造・繊維卸等では厳しい状況が伝えられた。　経営上の問題点では前回調査と同等の
傾向となった。インフレによる消費意欲の抑制を懸念する事も多くあり、地方における個
人消費停滞に加えた景気低迷の状況が続いている。

設備投資状況は、40事業所（60件）で設備投資が実施され「生産設備(35%)」等に投資さ
れた。来期は37事業所（55件）が「生産設備(38.2%)」等の設備投資を計画している。

 経営上の問題点は、売上の停滞・減少、原材料（燃料）高、利幅の縮小、人手不足、人
件費の増加、が項目別で上位を占めている。

      　      （ＤＩ　単位：％）

総合判断

前期比 来期見通し前年同期比前年同期比

R4.1～3月実績

R4.4～6月実績-7.7

6.7

-9.5

-9.4

R4.7～9月実績

R4.10～12月実績

1.8

-17.3

-17.0

-32.1-11.3-19.8-3.8

-15.0

-21.2-32.1

-2.8 R5.1～3月実績

-25.8

-22.2

2.9

-15.6

令和4年10月～12月

来期見通し
令和5年4月～6月

前期比

-19.8 0.9

卸売業

全業種総合判断DI値（当期実績）は、前期比では-15.0、前期実績（-15.4）に比較すると0.4ポイントと横
バイの傾向が見られ、前年同期比では、-6.6、前期実績（-22.1）に比較すると15.5ポイントと上昇の傾向
が見られた。売上ＤＩ値は、前期比で-19.8、前期実績（2.9）と比較すると-22.7ポイントと下降の傾向が見
られた。収益ＤＩ値は、前期比で-32.1、前期実績（-21.2）と比較すると-10.9ポイントと下降の傾向が見ら
れた。総合判断来期見通しは1.8、今期の実績（全業種（当期実績）前期比-15.0）と比較すると16.8ポイ
ントと上昇の傾向が見られた。

「製造業」のうち食料品は取引先にもよるが売上が増加しているケースでも原材料・コスト増で利幅が圧
迫されている。織物は売上は横バイ～増加でもコスト増で利幅が圧迫。小売店頭向けの荷動きが鈍
い。漁網･ﾛｰﾌﾟは生産量は前年同月で5%前後の減少。販売数量・金額は1～2月は5～10%減少も、3月
は10%弱増加。鉄工のうち日本工作機械工業会の受注総額は1月1,290億円、2月1,240億円、3月1,410
億円。対前年比で内需・外需とも1割程度減少に転じた。当地区でも同様の傾向にある。トヨタ国内日当
たり生産は2月以降から回復傾向で1万3千台強で推移。部品不足に改善の兆しも、本格的な稼働回復
にはまだ到っていない状況。化学工業は中国のゼロコロナ政策は解除されたが、資源高や経済全体の
低迷もあり、横バイの状況となった。プラスチックはコロナ以降の需要低迷が続き、海外需要の回復が
遅れている印象。

「建設業」は年度末の公共工事関係は順調に進んだ。一方で、需要はあるが人手不足（特に技術者）に
より見送るケースも出ている。

「卸売業」のうち、繊維卸は＜産業資材＞車両用基布は商品により、回復傾向・停滞が分かれた。資材
全体は動き始めているが、未だ停滞が続く商品もある。＜インテリア＞昨年比に比べ厳しい状況。特に3
月は新生活需要で商品の動きが良い時期だが、3月後半以外は昨年より悪い状況。＜アパレル＞原料
高騰による消費の冷え込みが影響している。

令和4年度第4四半期（令和5年1月～3月）景況調査

サービス業 運輸通信業

売　上

＜全業種　各項目期別推移＞

全業種小売業製造業 建設業

（ＤＩ　単位：％）

に比べて の見通し

1
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  ◎DI　(ﾃﾞｨﾌｭｰｼﾞｮﾝ・ｲﾝﾃﾞｯｸｽ 業況判断指数）について
          DIは景気が上向きか、下向きかを表す指数である。    DIが０より大 ⇒ 景気上向き

   DIが０　　　　 ⇒ 景気横ばい

          DI(%)＝増加・良好などの割合ー減少・悪化などの割合    DIが０より小 ⇒ 景気下向き

（注）生産額・売上額 ：DI＝（増加）ー（減少）　　　　採算（収益 ）      ：DI＝（上昇）ー（下降）

　　  製品･商品在庫 ：DI＝（減少）ー（増加）　 　 　従業員数　     　 ：DI＝（増加）ー（減少）

　    資金繰り          ：DI＝（好転）ー（悪化）　　　　業況（総合判断）：DI＝（好転）ー（悪化）

（織　物） 3 3 3

[総合判断]

(食料品） 4 5 2 （飲　食） 2 2 2

(石油等そ
の他小売） 3

小売業

＜業況判断DIの推移＞

3 4

3 4

DI -6～-49% DI -50%以下

売　上 -1.8 -0.9 19.6 -16.2 -6.2 -15.6 2.9

収　益 -10.5 -19.3 0.0 -35.2 -22.2

7～9月

-20.3 -15.4-16.8

-25.8 -21.2

-19.8 0.9

-9.4

4 2

建設業 2 2 2
（旅客･貨物
輸送･水運） 4

-32.1

（化学・ﾌﾟ
ﾗｽﾁｯｸ）

4 3 4 運輸通信業 4

3 2
総　合 -6.6 -13.7 -4.0 -26.7

（鉄　工） 4 3 3

ｻｰﾋﾞｽ業 2 4 2

（旅　館） 1 5 1

（漁網・ﾛｰﾌﾟ） 2 2 2

（繊維卸）

3

5

製造業 4 4 3

業　種 前年同期比 前期比 見通し

4 4 4

全業種 4 4 3

4 4

業　種 前年同期比 前期比 見通し

卸売業

4～6月 7～9月 10～12月 1～3月 4～6月 4～6月見通し1～3月10～12月

DI 50%以上 DI 6～49% DI 5～-5%

（総合判断のDIの目安）

-15.0 1.8

-40.0

-20.0

0.0

20.0

40.0

R3 R3 R3 R4 R4 R4 R4 R5 R5

4～6 7～9 10～12 1～3 4～6 7～9 10～12 1～3 4～6

DI 全業種 DI 推移

売上実績 収益実績 総合実績 売上予想 収益予想 総合予想
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夏季の軽装の実施について 

 

当所の夏季軽装（クールビズ）は、日本商工会議所の実施期間を参考に、下記のとおり

実施します。 

  

実施期間：令和５年５月１日（月）～１０月３１日（火） 

 

＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊ 

（事務連絡） 

2023年４月 24日 

  

各地商工会議所 御中 

  

日本商工会議所 

  

夏季の軽装（クールビズ）の実施について 

  

  

 当所では、例年、節電・省エネの観点から、夏季の軽装（クールビズ）を実施しています。今年度は下

記のとおり実施いたしますので、ご案内いたします。 

  

記 

  

１．実施期間   

 2023年５月１日（月）～2023年 10月 31日（火） 

  

２．内容   

 ノーネクタイ・ノージャケットの軽装でも差し支えないものとします。 

 各地商工会議所におかれましては、地域性や気温・室温等を踏まえ、対応をご判断ください。 

  

  

以上 

  

報4
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商工会議所共済・福祉制度キャンペーン実施要項 
（BWC 福祉制度キャンペーン Part1・愛知県統一キャンペーン） 

 
 

蒲 郡 商 工 会 議 所 
 

１.実施期間：5 月 1 日（月）~6 月 30 日（金） 
２.目  標：①BWC 福祉制度キャンペーン目標保険料額（8,020 千円）の達成 ※15 回連続達成 

②愛知県統一キャンペーン目標保険料額（9,630 千円）の達成 
③BWC キャンペーンの部門上位（上位９商工会議所）入賞 ※4 回連続入賞 

３.実施内容：①キャンペーン実施のお知らせ作成・配付並びに会報、メルマガ等に記事を掲載 
②キャンペーン進発式の開催 

・日 時：令和 5 年 4 月 25 日（火）9:30〜 
・場 所：３F ラウンジロビー 

③キャンペーン帯同訪問打合せ会 
・日 時：令和 5 年 4 月 25 日（火）9:50〜 
・場 所：特別会議室２ 

④本所役職員の帯同訪問の実施 
       ・アクサ生命保険(株)豊橋営業所⻑は、推進員の進捗状況を把握の上、帯同訪問 

名簿を作成し商工会議所に対し帯同を依頼 
・帯同訪問事業所の内容を把握している本所役職員（管理職）が帯同訪問し加入 

勧奨を実施 
⑤キャンペーン期間中の加入者への還元 

・加入者全員に粗品進呈（スタンプ台 or シャープ+ボールペン） 
⑥進捗状況速報配信 

・適宜進捗状況を取りまとめ情報共有を図る 
⑦目標達成慰労会の開催 

・2.目標①BWC 福祉制度キャンペーン目標保険料額（ 8,020 千円）を達成した 
場合は、慰労会を開催 

       ・2.目標③BWC キャンペーンの部門上位（上位９商工会議所）入賞した場合は、 
上記に加え記念品を贈呈する。 

４.主な表彰：①ベストウイズクラブ表彰 
基準保険料達成率部門表彰 

②愛知県下統一キャンペーン表彰 
ＢＷＣグロス部門第一位表彰、達成商工会議所表彰、アクサ推進員表彰 

③アクサ生命表彰 
基準保険料達成率部門表彰（会報広告費）、健康経営表彰 

報5
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令和５年度 納涼花火大会のウッドデッキの活用について 

 

令和５年５月２２日 

 

 令和５年度の納涼花火大会は、昨年同様に、２階及び３階共に蒲郡クラシック

ホテル主催にて開催する運びとなりました。 

 

 

開催日：令和５年７月３０日（日） 午後７時３０分～９時００分（予定） 

 

 

＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊ 

 

＜開催要項＞ 

 

①会 場（席数は予定数です） 

 ２階ウッドデッキ … 約７０席 

 ３階ウッドデッキ … 約５０席 

 （なお、２階一部に椅子席エリアを作る予定です） 

 

 テーブル（幅 180cm）設置、椅子に着座 ※１テーブルに対して２席又は３席 

  

②飲 食 

 お弁当＋フリードリンク 

 

③料 金 

 未 定 

 

④申込方法 

 ６／１以降に「蒲郡クラシックホテル」のＨＰに申込専用ページを開設予定 

 

 

 

報6
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事 務 連 絡 

令和５年４月１４日 

 

都 道 府 県 

各 保健所設置市  衛生主管部（局） 御中 

特 別 区 

 

 

厚生労働省新型コロナウイルス感染症対策推進本部 

 

 

新型コロナウイルス感染症の感染症法上の位置付け変更後の 

療養期間の考え方等について 

（令和５年５月８日以降の取扱いに関する事前の情報提供） 

 

 

平素より、新型コロナウイルス感染症対策に御尽力、御協力を賜り、誠にあり

がとうございます。 

 新型コロナウイルス感染症については、現在、感染症法に基づき、一定期間の

自宅療養（外出自粛）を求めています。新型コロナウイルス感染症の感染症法上

の位置づけの変更後は、感染症法に基づき、行政が患者に対し、外出自粛を要請

することはなくなり、外出を控えるかどうかは、季節性インフルエンザと同様に、

個人の判断に委ねられることになることから、その判断に資する情報（位置づけ

変更後の Q&A、新たな分析結果、諸外国の事例）を別紙のとおりお示しします。 

 令和５年４月５日の厚生労働省新型コロナウイルス感染症対策アドバイザリ

ーボードに提出された新たな分析結果を踏まえると、発症後３日間は感染性の

ウイルス排出量が非常に多く、５日間経過後は大きく減少することから、特に発

症後５日間が他人に感染させるリスクが高いことに注意が必要です。 

位置付け変更後は、政府として一律に外出自粛を要請するものではありませ

んが、個人や事業者の判断に資するよう、この分析結果や諸外国の事例を踏まえ、

発症後５日を経過し、かつ、症状軽快から２４時間経過するまでの間は外出を控

えていただくことを推奨するとともに、その後も１０日間が経過するまでは、マ

スク着用やハイリスク者との接触は控えていただくことを推奨することを情報

提供します。 

また、位置づけ変更後は、保健所から新型コロナ患者の「濃厚接触者」として

特定されることはありません。また、「濃厚接触者」として法律に基づく外出自

粛は求められません。 

 つきましては、本内容について御了知の上、関係各所へ周知の程、お願い申し

上げます。なお、お示しした考え方は、本年５月８日に新型コロナウイルス感染

報7
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症の感染症法上の位置付けの変更が行われることを前提とした取扱いであり、

個人の療養や事業者の取組みに当たって参考となるよう、事前に情報提供を行

うものです。本取扱いは、同日の前に改めて、予定どおり位置付けの変更を行う

かの確認を行った後に確定するものであることを申し添えます。また、文部科学

省において、学校で新型コロナに罹患した児童等について、学校保健安全法に基

づく出席停止期間について検討していることを申し添えます。 

 

（参考１）療養期間に関する現行の取扱い 

 ・新型コロナウイルス感染症の患者に対する療養解除基準について（厚生労働

省ウェブサイト） 

https://www.mhlw.go.jp/stf/seisakunitsuite/bunya/0000164708_00001.

html 

 

（参考２）患者のウイルス排出量に関する分析結果 

・オミクロン系統感染者鼻咽頭検体中の感染性ウイルスの定量（令和５年４月

５日 第 120 回厚生労働省新型コロナウイルス感染症対策アドバイザリー

ボード専門家提出資料） 

https://www.mhlw.go.jp/content/10900000/001084525.pdf 
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感染症法上の位置づけ変更後の療養に関するQ&A①

1

Ｑ１：新型コロナウイルス感染症は、他の人にうつすリスクはどれくらいありますか？

新型コロナウイルス感染症では、鼻やのどからのウイルスの排出期間の長さに個人差が
ありますが、発症２日前から発症後７～１０日間は感染性のウイルスを排出しているとい
われています（参考１）。

発症後３日間は、感染性のウイルスの平均的な排出量が非常に多く、５日間経過後は大
きく減少することから、特に発症後５日間が他人に感染させるリスクが高いことに注意し
てください（参考２）。

また、排出されるウイルス量は発熱やせきなどの症状が軽快するとともに減少しますが、
症状軽快後も一定期間ウイルスを排出するといわれています。

参考１ 国立感染症研究所のデータによれば、感染力のあるウイルスを排出する患者の割合は、症状が続いている患者も
含め、発症日を０日目として８日目（７日間経過後）で１５％程度、11日目（10日間経過後）で４％程度となりま
す。

参考２ 国立感染症研究所のデータによれば、感染力のあるウイルスを排出する患者について、発症日を０日目として３
日間程度は平均的に高いウイルス量となっていますが、４日目（３日間経過後）から６日目（５日間経過後）にか
けて大きく減少し、ウイルスの検出限界に近づきます（６日目（５日間経過後）前後のウイルス排出量は発症日の
２０分の１～５０分の１）。一般に、ウイルス排出量が下がると、他の人にうつしにくくなると言われています。

５月８日以降の取扱

別 紙
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感染症法上の位置づけ変更後の療養に関するQ&A②

2

（１）外出を控えることが推奨される期間
・特に発症後５日間が他人に感染させるリスクが高いことから、発症日を０日目（※１）として
５日間は外出を控えること（※２）、
かつ、

・５日目に症状が続いていた場合は、熱が下がり、痰や喉の痛みなどの症状が軽快して
２４時間程度が経過するまでは、外出を控え様子を見ること

が推奨されます。症状が重い場合は、医師に相談してください。

（※１）無症状の場合は検体採取日を０日目とします。
（※２）こうした期間にやむを得ず外出する場合でも、症状がないことを確認し、マスク着用等を徹底してください。

（２）周りの方への配慮
１０日間が経過するまでは、ウイルス排出の可能性があることから、不織布マスクを着用したり、高

齢者等ハイリスク者と接触は控える等、周りの方へうつさないよう配慮しましょう。発症後１０日を過
ぎても咳やくしゃみ等の症状が続いている場合には、マスクの着用など咳エチケットを心がけましょう。

※ 学校における取扱いについては、文部科学省においてパブリックコメントを実施予定。

Ｑ２：新型コロナウイルス感染症にかかったら、どのくらいの期間外出を控えれば
よいのでしょうか？

令和５年５月８日以降、新型コロナ患者は、法律に基づく外出自粛は求められません。外出を控える
かどうかは、個人の判断に委ねられます。その際、以下の情報を参考にしてください。
周囲の方や事業者におかれても、個人の主体的な判断が尊重されるよう、ご配慮をお願いします。
各医療機関や高齢者施設等においては、以下の情報を参考に、新型コロナウイルスに罹患した従事者

の就業制限を考慮してください。なお、高齢者施設等については、重症化リスクを有する高齢者が多く
生活することも考慮してください。
また、感染が大きく拡大している場合には、一時的により強いお願いを行うことがあります。

５月８日以降の取扱
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感染症法上の位置づけ変更後の療養に関するQ&A③

3

ご家族、同居されている方が新型コロナウイルス感染症にかかったら、可能であれば部屋
を分け、感染されたご家族のお世話はできるだけ限られた方で行うことなどに注意してくだ
さい。
その上で、外出する場合は、新型コロナにかかった方の発症日を０日として、特に５日間

はご自身の体調に注意してください。７日目までは発症する可能性があります。こうした間
は、手洗い等の手指衛生や換気等の基本的感染対策のほか、不織布マスクの着用や高齢者等
ハイリスク者と接触を控える等の配慮をしましょう。もし症状が見られた場合には、Q2をご
覧ください。

Ｑ４：家族が新型コロナウイルス感染症にかかったら、どうしたらよいですか？

令和５年５月８日以降は、５類感染症に移行することから、一般に保健所から
新型コロナ患者の「濃厚接触者」として特定されることはありません。また、
「濃厚接触者」として法律に基づく外出自粛は求められません。

Ｑ３：５月８日以降の「濃厚接触者」の取扱はどのようになりますか？

５月８日以降の取扱
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参考１ 第120回厚生労働省新型コロナウイルス感染症対策
アドバイザリーボード専門家提出資料（令和５年４月５日）

4

オミクロン系統感染者のRT-qPCR陽性検体における鼻咽頭検体中の感染性ウイルスの定量

目的：オミクロン系統感染者から採取されたウイルス分離試験陽性の鼻咽頭スワブ
検体中の感染性ウイルスを定量するために、ウイルス力価（感染性ウイルス
量）を測定した。

材料：感染症法第15条第2項の規定に基づき2021年11月29日から2022年1月13日ま
でに実施されたオミクロンBA.1系統感染者を対象とした積極的疫学調査の残
余検体のうち、オミクロンBA.1系統感染有症状者85症例から得られたRT-
qPCR陽性の鼻咽頭スワブ検体（合計277検体）※無症状者は含まない。

方法：被験検体の希釈系列を作製し、VeroE6/TMPRSS2細胞に接種し5日間培養後、
CPEを指標として検体中のウイルス力価を測定した。ウイルス力価の計算は
KarBerの式によって TCID50/mLとして算出した。検出限界値は 24
TCID50/mL(点線)でウイルス分離陰性の検体は12 TCID50/mL（実線）とした。
発症後日数毎の個別データと幾何平均と95%信頼区間を示した。

結果：発症後から幾何平均ウイルス力価の減少傾向が認められた。発症後7日には、幾何平均ウ
イルス力価が検出限界値を下回り、それ以降、幾何平均ウイルス力価が検出限界値を上回
ることはなかった。

考察：RT-qPCR陽性であった鼻咽頭検体において、発症後、経時的に感染性ウイルス量が減少
していることが示唆された。

制限：本検討ではRT-qPCR陰性であった検体を含んでおらず、感染性ウイルスを排出している
者の割合については評価していない。また、今回の検体は全てBA.1感染者から採取され
た検体であり、他の変異株感染者等で同様の結果であるかどうかは不明である。ワクチン
接種者と未接種者、過去の感染履歴がある者など免疫履歴が異なる者を区別しておらず、
これらが結果に影響を与える可能性を否定できない。発症後日数の経過した検体は観察期
間の長い症例のみから採取されており、有症状期間が長い症例に偏っている可能性があり、
これらが結果に影響を与える可能性を否定できない。

発症後日数 -2 -1 0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11

検体数 1 0 6 14 9 18 15 22 26 29 20 18 26 14

幾何平均 12.0 NA 1156.8 163.1 1009.9 642.1 262.9 53.0 30.6 22.1 16.6 13.5 23.7 17.9

95%信頼区間 NA, NA NA, NA 72.0, 18577.9 32.4, 821.8 60.4, 16877.6 183.5, 2246.6 76.2, 907.0 24.5, 114.6 16.0, 58.4 14.0, 35.0 11.3, 24.3 10.5, 17.3 11.8, 47.4 7.6, 42.2
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参考２ 諸外国の状況（新型コロナウイルス感染症の療養期間）

5

国 名 施 策 内 容

米 国

・ 無症状者： ５日間の隔離を推奨
・ 有症状者： ５日間が経過し、解熱剤の服用なく24時間の解熱を得られるまで隔離を推奨

（症状改善傾向にない場合は隔離を継続）
・ 10日間は屋内のマスク着用等を推奨。

（出典）CDCホームページ（https://www.cdc.gov/coronavirus/2019-ncov/your-health/isolation.html）

英 国

・ 18歳未満は３日間、18歳以上は５日間の隔離を推奨
・ 10日間はハイリスク者との接触を避けることを推奨

（出典）NHSホームページ（https://www.nhs.uk/conditions/covid-19/covid-19-symptoms-and-what-to-do/）

台 湾

・ 待機期間は設けられていないが、抗原検査で陰性になるまで、
または発症（無症状の場合は検査）から10日間を自主健康観察期間として、
症状がある場合は不要不急の外出を避け、自宅待機を推奨

（出典）台湾CDCホームページ

（https://www.cdc.gov.tw/En/Category/ListContent/tov1jahKUv8RGSbvmzLwFg?uaid=WSZT7bbeEkFGlR2km4-wAQ）

シンガポール
・ 待機期間は設けられていないが、軽症者には症状がある間の自宅待機を推奨

（出典）保健省ホームページ（https://www.moh.gov.sg/covid-19）

フランス
・ 待機期間は設けられていないが、感染予防としてマスク着用やテレワーク等を推奨

（出典）政府ホームページ（https://www.service-public.fr/particuliers/actualites/A15610?lang=en）

韓 国

・ 隔離義務あり（違反した場合には罰則の対象）
・ 隔離期間を７日間から５日間に短縮する予定（※）
※さらに、今後、感染症分類の引き下げも予定しており、その際、
５日の期間は維持しつつ、従来の「隔離義務」から「勧告」に変更する予定

（出典）政府ホームページ

（https://ncov.kdca.go.kr/tcmBoardView.do?gubun=BDJ&brdId=3&brdGubun=31&dataGubun=&ncvContSeq=7221&board

_id=312&contSeq=7221#）

ニュージーランド
・ ７日間の隔離義務あり

（出典）政府ホームページ（https://covid19.govt.nz/testing-and-isolation/if-you-have-covid-19/）

（令和５年４月13日時点 厚生労働省調べ）
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令和４年度 三河観光ＧＯＮ 事業報告 

 

三河中央エリア経済会議と三河観光ＧＯＮについて 

 

三河中央エリア経済会議（８団体） 

 

         岡崎市六ッ美商工会 

      蒲郡商工会議所 

                     岡崎市ぬかた商工会 

      

岡崎商工会議所        西尾みなみ商工会 

 

                     一色町商工会 

   西尾商工会議所     

幸田町商工会 

 

 

      蒲郡市観光協会     

 

     （一社）岡崎市観光協会  ←三河観光ＧＯＮ（６団体） 

                  蒲郡（Ｇ）、岡崎（Ｏ）、西尾（Ｎ）の頭文字から 

     （一社）西尾市観光協会 

      

 

三河観光ＧＯＮ 

三河中央エリア経済会議の観光部門の実行組織として、平成２６年４月設置。当エリア内

の観光情報の共有、発信、及び交流人口の増加、経済活動の活性化を図るための活動を行

う。 ※事務局は３商工会議所の持ち回り。 

 

＜事業実績＞  

①平成２８年度 新東名高速開通記念「みかわであそぼう！スタンプラリー」 

②平成２９年度 みかわであそぼう！ぐるっとプチ旅 

③平成３０年度 みかわであそぼう！ご当地グルメラリー 

 ④令和 元年度 みかわでたべよう ご当地グルメラリー 

 ⑤令和 ４年度 どうする御食事 家康公グルメデジタルスタンプラリー 

 

報８

24



2 

 

１．定例会議、広報事業 

 （１）定例会議の開催 

令和４年度の開催状況：計１０回 

（２）３商工会議所会報への観光情報記事の掲載 

    ５月、７月、９月、１１月、令和５年１月の全５回 

 

２．観光施策事業「家康公グルメデジタルスタンプラリー」の実施 

 （１）事業目的   

蒲郡市、岡崎市、西尾市の３地域の交流促進による交流人口の増加、地域経済活性

化を図るために、広域観光連携事業を行う。 

（２）実施期間（３ヶ月間） 

令和４年１０月１日（土）～１２月３１日（土） 

※第２弾として、クーポン事業を令和５年１月２１日（土）～５月３１日（水）の

期間で開催 

（３）参加店舗   

４５店舗（蒲郡・岡崎・西尾の各エリア１５店舗） 

（４）実施内容   

蒲郡・岡崎・西尾の家康公グルメを食べ、各エリア１店舗、合計３店舗のスタンプ

をデジタル上で集めて応募し、抽選で 3市の特産品、旅館利用券や大河ドラマ館入

場券などが当たるスタンプラリーを実施。デジタルスタンプラリーは初の取り組み

である。 

※家康公グルメ・・家康に因んだメニュー（武将や家紋をイメージしたメニュー可） 

八丁味噌、魚、甘味等家康が食したと考えられる食材の提供 

家康の粗食(その土地の旬のものを食す＝ご当地グルメ)提供 
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（５）広報活動  

●第 1弾 

【制作物関係】 

・チラシ、ポスター制作、配布 

・公式 WEBサイト 

・GON関係団体 サイトリンク付きバナーの制作、掲載 

【新聞掲載】 

・中日新聞、東海日日新聞、東海愛知新聞、蒲郡新聞、愛三時報、会議所ニュース、 

 岡崎ホームニュース 

【広告掲載】 

・エフエム EGAO EGAO LIFE 広告掲載 

・Mikawa de 遊び 100 広告掲載 

【HP掲載】 

・GON関係団体のホームページに掲載 

  【SNS】 

・三河観光 GON インスタグラム（フォロワー数 814人：2/16時点）による 

情報発信/広告  ※ショート動画で発信 

・エフエム EGAO公式 LINE 友だち 2,996人（2/16時点）、 

    暮らしの学校 公式 LINE 友だち数約 5,000人（2/16時点）へ情報配信 

【メディア出演】 

・エフエム EGAOのラジオ番組へ出演し、情報発信 

 

 

 

 

 

 

 

 

●第２弾 

【制作物関係】 

・ポスター制作、配布 

【SNS】 

・公式インスタグラムによる投稿/広告 

・エフエム EGAO公式 LINE 友だち 2,996人（2/16時点）、 

    暮らしの学校 公式 LINE 友だち数約 5,000人（2/16時点）へ情報配信 

 

※ショート動画の例 
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広報活動動向 

日付・期間 内容 

第 1弾広報活動  

9月 6日 蒲郡商工会議所プレスリリース 

9月 7日 東海日日新聞記事掲載 

9月末～12月 31日 第 1弾ポスター・チラシ設置(参加 45店舗) 

9月 26日 エフエム EGAO・暮らしの学校 LINE友だち向け情報発信 

9月 29日 東愛知新聞記事掲載 

9月 30日 エフエム EGAO 事務局ラジオ出演 

9月末～12月末 第 1弾インスタグラム広告 

9月号会報 蒲郡・岡崎・西尾商工会議所会報記事掲載 

9月末～12月上旬 インスタグラムによる情報配信 

10月 1日～12月 24日 MIKAWA de 遊び 100 冊子広告掲載 

10月 1日 中日新聞記事掲載 

10月 1日～12月 31日 日本スタンプラリー協会 広告投稿 

10月上旬～12月下旬 ＧＯＮ 6団体のＨＰで告知、バナー掲載 

10月上旬～12月下旬 エフエム EGAO 2022年秋号に広告掲載 

10月 15日 高浜鬼みち祭り チラシ配布 

10月 25日 東三河広域観光協議会全体ワーキング チラシ配布 

11月号会報 蒲郡・岡崎・西尾商工会議所会報記事掲載 

11月 12日 WRCラリージャパン チラシ配布 

11月 20日 サムライ・ニンジャフェスティバル チラシ配布 

11月 26日,27日 モリコロパーク 市町村フェア チラシ配布 

12月 3日,4日 プレ葉ウォーク浜北 観光 PR チラシ配布 

12月下旬 参加者のメーリングリストで応募を促すメールを一斉送信 

第 2弾広報活動  

1月上旬～ 第 2弾ポスター設置（参加 38店舗） 

1月上旬～ ＧＯＮ 6団体のＨＰで告知、バナー掲載 

1月号会報 蒲郡・岡崎・西尾商工会議所会報記事掲載 

1月 9日～3月 31日 第 2弾インスタグラム広告 

1月 13日 インスタグラム第２弾告知投稿 

1月 23日 愛三時報掲載 

2月 9日 蒲郡商工会議所 第 2弾プレスリリース 
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愛知県

439人 89.6%

静岡県

10人

2.0%

岐阜県 9人 1.8%

三重県 2人

0.4%

長野県 1人 0.2%
その他 29人

5.9%

都道府県別人数

愛知県

静岡県

岐阜県

三重県

長野県

その他

岡崎市

179人 36.5%

名古屋市

83人 16.9%

西尾市 51人 10.4%

蒲郡市 41人 8.4%

幸田町 22人 4.5%

安城市 22人

4.5%

豊橋市 22人

4.5%

豊川市 11人

2.2%

豊田市 11人 2.2%

その他 48人 9.8%

県内市町村別人数

岡崎市

名古屋市

西尾市

蒲郡市

幸田町

安城市

豊橋市

豊川市

豊田市

その他

〇その他 

岡崎市観光協会：GONグルメラリーページ PV 5,706 

岡崎おでかけナビ Twitter：  

9/30 いいね 120、リツイート 44、閲覧数 7,043 

10/ 9  いいね 40、リツイート 10、閲覧数 3,342 

10/31 いいね 38，リツイート 7、閲覧数 4,348 

11/14 いいね 96、リツイート 35、閲覧数 8,408 

12/ 4 いいね 98，リツイート 39、閲覧数 12,261 

 

（６）集計結果と考察 

・集計は参加者 490 名を対象  

 

  

 

 

  

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

都道府県別の割合では愛知県が 9 割を占めている。静岡県からの参加者はグルメラリー

のテーマである「家康公」からの影響だと予測できる。 

近隣の三重県、岐阜県からも、ごくわずかだが参加者がいることが分かる。 
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参加性別 

女 性 331人 67.6% 

男 性 157人 32% 

その他 2人 0.4%  

 

 

 

参加年代別 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

スタンプ取得数について 

 

 

 

 

 

家康ゆかりの地である岡崎市の参加者の割合が約 4割を占める結果となっ

た。次いで、名古屋市の割合が多く、コロナ禍によるマイクロツーリズム

の集客が影響していると考えられる。安城市からの参加者はエフエム EGAO

の販促効果と推測できる。 

 

女性の割合が約７割を占めていることがわかった。令和元

年度に実施したグルメラリーと比較し、圧倒的に女性の割

合が増加した。 

グルメの内容にスイーツが新たに追加されたことや、

Instagramでの情報発信、エフエム EGAO・暮らしの学校の

生徒への発信が効果的だったと考察できる。 

40 代・50 代の参加者が全体の 6 割を占める結果となった。事業のメインターゲット層として

は、40 代～60 代が中心だと考えられる。スマートフォンを使いこなせる年代であること、あ

る程度時間や金銭的に余裕のある年齢層にマッチしたと考えられる。スタンプラリーのデジタ

ル化や Instagramによるショート動画の発信の効果として、若年層の参加者の数字が前回と比

較し、上がっている。 

店舗 店舗 
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スタンプ取得数と参加者人数 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

（７）アンケートについて・・・参加者の任意で実施。 総回答数：１８４名  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

その他の内訳：ラジオ放送、ホテルのホームページ、宿泊したホテル、Twitter、会社等  

42

36

34

32

30

30

18

5

店頭QR POP

ポスター

GON関係団体HP

チラシ

instagram

新聞

家族・友人・知人から

その他

どこで“家康公グルメデジタルスタンプラリー”

を知りましたか？※複数回答可

アンケート結果より、店頭ＱＲコードがきっかけとなった参加者が一番多くの割合を

占めた。次いでポスターやチラシの紙媒体からの情報も有益といえる。 

新聞記事からの情報はメインターゲットとなっている年齢層への影響が大きい為、 

記者発表の機会を大事にしていきたい。 

Instagramでのショート動画の配信数は平均 3,000回～4,000回と多くの回数が再生され

ている為、今後も活用していくべきだと考える。 

スタンプの平均取得数は１～２個程度だと考えられる。３市を周らなければ、応募をしても無効

となってしまう為、応募者数に比べ、参加者数が大幅に多いということは、スタンプは取得できて

も応募基準に満たなかったからだと考えられる。だが、興味本位でもグルメラリーに参加してもら

えたことで、経済効果は生まれたと感じる。 

 グルメラリー開始月の 10 月は参加者数、スタンプ取得数ともに高い数値が出ているが、月日が

経つにつれ、下降傾向にある。つまり、開始前の広報宣伝が重要となってくる。 
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（７）参加者からの声 好きなところや期待すること、要望等 

【GON（蒲郡・岡崎・西尾）・グルメラリー事業に関する声】 

・それぞれ有名な美味しいものがあるイメージです。海鮮、八丁味噌、お茶等々。 

これを活かしたイベント。これからも楽しみながら参加できるものを期待します。 

（岡崎市・50代・女性） 

・新たな観光スポットやグルメを知る良い機会にしたいです。（岡崎市・50代・女性） 

・どちらの地域も行きやすいので、SNS等で情報をあげて頂きたいです。 

（幸田町・50代・女性） 

・お店をもっともっと増やして貰えれば広く楽しみながらお店を回れたのにと思います。 

もう少し簡単に Webでやれたらなあ （蒲郡市・70代・男性） 

・海有り山有り自然が豊富 現存する史跡、名所を楽しく回れる企画をお願いします 

（豊田市・40代・男性） 

・知らなかったお店に行けて良かった。（豊橋市・50代・女性） 

・それぞれに魅力的な特産品があるので、それを楽しめるイベントを引き続き企画していた

だけると嬉しいです。（豊橋市・50代・男性） 

・近場で知らない事沢山あるのでいろんな形で盛り上げて欲しいと思います。 

（豊橋市・50代・女性） 

・日帰りドライブに、丁度良い場所です。今回の様な企画を続けて頂きたいです。 

（半田市・60代・男性） 

・今回のキャンペーンのような西尾蒲郡岡崎で共通のイベントがあると楽しみが広がり 

ます。（西尾市・40代・女性） 

・観光資源に恵まれており、上手く活用して発展させていく仕組みや地元企業や産業が活

発化していくように各市町村、商工会に体制づくりを期待しています。 

（岡崎市・40代・女性） 

【大河ドラマ関係の声】 

・家康公ゆかりの地を全国に広めて、多くの人に観光してもらいたいです。 

（岡崎市・60代・女性） 

・大河ドラマと盛り上げていってほしいです。（岡崎市・30代・男性） 

・地方都市だけど徳川家康の出身地という大きな目玉のある街、食べ物も美味しいのでどん 

どんアピールしてほしい。（岡崎市・40代・女性） 

・観光する所が多い。家康に関係するイベント開催。グルメイベントの開催。 

ゆるキャラ集合‼︎（刈谷市・50代・女性） 

・岡崎市は比較的回りやすくて楽しめましたが、蒲郡や西尾は回りにくかったのでもう少し

家康公に絡めた場所などでスタンプができるといいなぁと思いました。 

たくさんの人がスタンプラリーしてくれたらいいなぁ。（岡崎市・40代・女性） 

 

 

31



9 

 

（８）参加店アンケート 実施結果 回答率 56％（25店舗/45店舗） 

参加店舗向けに、今年度の事業に関して任意でアンケート調査を実施した。 

 

設問 1.今回の事業を通して「新規」のお客様は増えましたか？ 

① 増えた ② 変化なし 

12票 13票 

48% 52% 

 

設問 2.次回も参加したいですか？ 

① 参加したい ② 内容によっては 

参加したい 

③ 参加しない 

15票 10票 0票 

60% 40% 0% 

 

設問 3.デジタルスタンプラリーの感想を教えてください。※複数回答可 

 

 

その他の内訳・・・ 

・スタッフにとってデジタル方式は特に問題はなかったのですがお客様で不慣れな方は面

倒だとスタンプをあきらめる方が居た。 

・デジタル操作ができない年配の方もいるので、紙媒体も使えると良かった。 

・登録の仕方が分からないお客様の対応に時間がかかってしまった。 

・シニア層顧客の多い当店には、紙媒体の方が合っている。QR コードだとお客様はスマホ

操作が分からず、手伝ってあげる時間を費やした。押印の方が手間は省ける。 

・顧客がシニア層の為、紙媒体を希望する。 

・説明書がないとやりとりできない（お客様とコミュニケーションしづらい） 

11

11

5

3

1

1

1

4

0 2 4 6 8 10 12

デジタル方式は良かった

押印の手間が省けた

紙媒体でのスタンプ押印の方が良かった

スタンプラリーの仕組みが難しかった

QRコード以外が良かった

詳細なマニュアルが必要だった

コールセンターが必要であった

その他

デジタルスタンプラリーについて
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（９）参加店からの声  

・次回は弊社へ来店しやすいメニューを考案したく思います。 

・以前より参加人数は少なく感じた。スタンプ３つでも、『1市につき 1店、3市まわらな

いといけない』のはハードルが高いように感じる。『3市内の参加店ならどこでも OK』の

方が参加率としては良くなると思う。 

・新しい取り組みでワクワしました。こういう機会がつづくといいなと期待します。 

・岡崎からアクセスしにくい、導線がないので西尾へ足が向かないのかなと感じました。岡

崎城等でイベント出展できると良い。西尾がもっと家康絡みのアピールをすると西尾ま

で来てくれるかなと思う。周遊モデルコースや案内しやすい情報を提供してくれると PR

しやすい。 

・テレビ、ラジオ等メディアとのタイアップによるさらなる盛り上がりに期待。SNSの時代

になったといえども、まだまだテレビの影響力は大きいため。 

・紙媒体で行う場合、ご朱印帳のように集める価値のあると思えるようなデザイン、絵柄で

実施すべきだと思います（蒲郡市や岡崎市のロゴマークをハンコでもらってもありがた

みはありませんが、蒲郡 八百富神社 三河観光ＧＯＮ限定オリジナル御朱印となれば

集めたくなる人もいるかと思います） 

チェックインには紙媒体・ＱＲともにレシート画像の添付が望ましい（来店は４人、チェ

ックインも４人、買い物は 1人ということもあるため） 

・現状、実績がありませんでしたので、今後の課題とします。 

・スタンプラリーの説明を明確に分かり易いものにしてほしい。（図を用いるなど） 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

アンケート結果より、デジタル方式により店舗の負担を軽減できたとの意見が多くあ

った一方、お客様の年齢層によっては説明に時間がかかり負担増になったとの意見もあ

った。また、ターゲット層を若年層から５０代と捉えていたが、高齢者もスマートフォン

を活用することを把握できた。全顧客層への対応は困難であるが、紙とデジタルの併用

や、ユーザー登録からスタンプ取得までの解りやすいマニュアルを事前に制作するなど、

顧客拡大への施策を実施できればと考えている。 

また、次回は参加したいかの問いに、「参加したい」「内容によっては参加したい」との

回答のみで、「参加しない」との意見が無かったことは当事業への理解が得られたと考え

る。内容によっては参加したいとの意見が 40％あることから、次回開催に向けてはテー

マや内容を精査すべきとの課題も抽出された。 
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（１０）参加店別の取得スタンプ数及び観光消費額（参考値） 

 

・GON（蒲郡・岡崎・蒲郡）合計スタンプ押印数 892 回と掲載料理単価を乗じて算出。 

蒲郡計 ¥471,712 

岡崎計 ¥535,216 

西尾計 ¥338,029 

3市合計 ¥1,344,957 

    

（１１）『家康公グルメデジタルスタンプラリー』抽選会報告 

 

1. 景品について 

景品一覧（表 1）を参照 

※予算の関係上、大河ドラマ館（のみ）ペアチケットを 16 名分追加し、参加者全員が当

選となった。 

 

2.抽選会について 

デジタルでの応募者情報を得られた為、エクセルデータのランダム関数によって公正な

抽選を行った。 

抽選の結果、当選した全員に景品を 1 月下旬に発送し、完了した。 

 

景品一覧（表 1） 

【蒲郡地区】景品 個数 

ホテル明山荘 利用券  1 

蒲郡クラシックホテル ペア食事券（ランチ） 1 

ラグーナテンボス ペアパスポート （入園＋アトラクション） 1 

是蔵 えびせんべい 詰め合わせ 4 

笹や 深海味ラーメン 4 

竹本油脂 太白胡麻油・太香胡麻油 セット 蒲郡ラベル 3 

（海鮮系）味のヤマスイ    めひかり唐揚げ 3 

（海鮮系）海鮮市場    タコ茹でキット＋めひかり 3 

金トビ志賀 ガマゴリうどん  12 

梅月園 六花 詰め合わせ 3 

全体合計 35 
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【岡崎地区】景品 個数 

八丁味噌（まるや、カクキュー単価を合算） 3 

えごまオイルギフト （太田油脂） 3 

おかざきカレーパン 8 本セット （サンクレール） 3 

家康公乾麺 つゆ付き （大正庵釜春） 3 

岡崎おうはん・おうはんダレ セット （太田商店ほか） 3 

家康いくさ飯×２ 餃子 （味の集会場 魚信） 3 

かりんとう （中田屋） 15 

デラウエアワイン「千姫」 巨峰ワイン「元康」 3 

大河ドラマ館のみペアチケット 16 

大河ドラマ館・岡崎城 ペアチケット 5 

合計 57 

 

西尾地区【景品】 個数 

三河淡水魚株式会社 三水亭セット 3 

抹茶アイスクリーム 6 個 3 

抹茶バームクーヘン 5 

抹茶ぷち水玉 3 個 5 

海鮮ギフトセット 3 

茶めしうな釜の素 うなぎ、碾茶、米、だし、野菜の炊き込みご飯セット 3 

和ラテ抹茶プレミアム 6 

合計 28 
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（１２）事業成果 

今年度はコロナ禍により、昨年、一昨年と事業を中止していた為、再開して初のグル

メラリー事業となった。令和元年度までのグルメラリー事業とは方向性を変え、2023年

大河ドラマで岡崎市が舞台となることから、「家康公グルメ」をテーマとし、デジタル

化の著しい世の中の風潮を踏まえ、「デジタルスタンプラリー」のシステムを導入した。 

「家康公グルメ」と分かり易いテーマを掲げたことから、前回と比べ、参加店舗の応

募は早く集まった。 

デジタルスタンプラリーを導入したことにより、前回より紙媒体の制作部数を大幅

に削減することができた。チラシやポスターの紙媒体は継続して制作を行ったが、WEB

やインスタグラムでの発信を行うことにより、より幅広い年齢層の参加者の目に触れ

る機会をつくることができた。応募総数は、令和元年度に比べ減少する結果となった。

コロナ禍での影響も考えられるが、デジタルスタンプラリーを導入し、オンライン上で

の情報発信が不足していたことが原因として考えられる。しかし、コロナ禍により打撃

を受けた旅館や飲食店の利益に少しでも貢献できたと考えられる。本事業は前回同様、

３市の飲食店で食事をしてスタンプを貯め、応募できる仕組みとしたので、３市へ足を

運ぶ機会を創出することができた。また、デジタルの為、統計も取り易く、いつでも参

加者の動向を確認できたことは大きなメリットだといえる。 

   広報については、公式 WEBサイトを新たに制作し、Instagramでの動画投稿を活発に

した。インスタグラムはフォロワー数が約 400人増加した。ショート動画での投稿によ

り、短い時間で多くの参加店舗を知ってもらえる機会となったと考えられる。チラシ・

ポスターに関しては、ＱＲコードを記載した為、スマートフォンで手軽に参加する導線

を作ることが出来た。 

   参加者の声として、大河ドラマを絡めたポジティブな意見が多く、来年度の事業にも

活かしたいと考えている。 

   参加店舗からは、デジタルスタンプラリーを導入したことにより、押印の負担を軽減 

することができたとの声が多かった為、デジタル化するメリットを見出すことが出来

た。 

  

（１３）今後の課題 

デジタルスタンプラリーを導入し、便利さはあったものの、課題も抽出された。 

参加者から QRが読み取れなかったとの声があり、迅速に対応できなかったことや、 

参加店舗自体へ困ったときの対応マニュアル等の、手厚いケアが事務局として実行で

きなかった為、戸惑いの声を聞くことがあった。今後もデジタルスタンプラリーを継続

する場合は、参加店舗へのこまめな連絡や、マニュアルの作成を行い、新しい対応策を

検討する必要があると感じた。また、応募総数が以前よりも大幅に減少したことに関し

て、広報宣伝や情報発信の面で新たなコンテンツを考えていく必要性がある。 
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3.収支決算について  

令和 4 年度三河観光 GON 収支決算書 

 

収入の部                              （単位：円） 

科 目 金 額 内 容 

三河観光 GON 負担金 1,200,000 三河観光 GON6 団体 各 200,000円×6 団体 

三河中央エリア経済会議負担金 100,000  

グルメラリー参加費 135,000 グルメラリー参加店 各 3,000 円×45 店舗 

前年度繰越金 0  

合計 1,435,000  

 

支出の部                                                            （単位：円） 

科 目 金 額 内 容 

事業費 1,049,872  

システム構築及び広報費 730,000 デジタルシステム導入＆チラシ・ポスター及び PR 費 

賞品費用 319,872 景品購入費（店舗により送料含む） 

販促費 286,000  

 

55,000 Mikawa de 遊び 100 広告協賛費用 

71,500 第 1 弾グルメラリー事業 広告掲載料 

55,000 Instagram委託費 

38,500 販促①第 1 弾チラシ増刷費 

11,000 販促②第 2 弾 LINE広告掲載料 

55,000 販促②第 2 弾チラシ作成代（追加施策分） 

その他費用 99,128  

送料 

振込手数料 

雑費 

 

 

 

 

 

 事務費 

55,603 景品発送費 

6,325  

12,990 第１弾チラシ・ポスター送料       5,070円 

 第１弾チラシ追加分送料         2,540円 

 第１弾卓上ＰＯＰ送料          3,480円 

 各種請求書送料              420円 

 景品用封筒送料              740円 

 第２弾チラシ送料             740円 

24,210 会議室、お茶代等 

予備費 0  

合計 1,435,000  
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４．新聞掲載記事  

 

・東海愛知新聞 9/29 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

    

 

 

・東海日日新聞 9/7（左） 岡崎ホームニュース（右） 
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中日新聞 10/1 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

愛三時報 2023 1/23    東海日日新聞 2023 2/20 
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エフエム EGAO EGAO LIFE 広告 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

エフエム EGAO 公式 LINE配信 第 1弾      エフエム EGAO 公式 LINE配信 第 2弾 
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会報（共通記事） 

10月、11月(第 1弾)/1月(第 2弾) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Mikawa de 遊び 100 広告 
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蒲郡市・岡崎市・幸田町・西尾市の三河 4地域の交流促進による地域活性化を目的とした 

デジタル（WEB）スタンプラリーを実施します。 

 

【開催期間】令和５年 10月 1日（日）～令和６年 1月 9日（火）  

 

【募集店数】蒲郡市：15店舗  ４エリア合計５３店舗（予定） 

※応募多数の場合選考となります。 

【参加条件】 

①三河グルメを提供できるお店 

蒲郡市、岡崎市、幸田町、西尾市の特産品や地産食材を使用したメニューや商品を 

提供いただける店舗（飲食・食品小売・土産品・旅館ホテル 他) 

     例：蒲郡：三河湾の魚介、蒲郡めし   / 岡崎：八丁味噌、岡崎おうはん 

幸田：地産のフルーツ、野菜、豚肉 / 西尾：西尾の抹茶、一色産うなぎ 他 

※自社 SNS等はじめ事業の PRにご協力いただける店舗、実施後参加店アンケートに

ご協力いただける店舗を優先する可能性があります。 

 

【参加費】3,000円 ※請求書を発行いたします。 

 

【広報 PR】蒲郡市・岡崎市・幸田町・西尾市の各エリアで広く PR活動を実施します。 

・ポスター、チラシの製作＆配布 

（岡崎公園観光案内所をはじめ各市主要観光施設、主催団体、参加店等に広く周知） 

・公式 HPの作成、公式インスタグラムの運用、各団体の HP等での PR 

・各エリアでの報道発表 ほか 

 

【スタンプラリー内容】 

     ①WEB上でエントリーし参加店で飲食や商品を購入する 

②スタンプを取得 ※QRコードの印刷された POPからスマホ等で取得 

③各エリア 1個、合計４個のスタンプを集める 

④参加店で使用できる金券等が当たる抽選に応募（スタンプ取得最多賞も用意予定） 

 

【申込方法】 

 

QRコードの申込フォームから６月３０日(金)までにご提出ください。 

※申込の他、チラシやＨＰの校正確認も基本的には電子データでの実施 

を目指しておりますが、紙媒体での実施をご希望の方は下記問合せ先 

までご連絡ください。 

  

  【問合先】蒲郡商工会議所  Tel：05３3-６８-７１７１   

Mail：mizuno@gamagoricci.or.jp  担当：水野 
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ＬＩＮＥ公式アカウントについて 

友達登録数：１４５（5月 15日時点）   発信数：４月１０回、５月３回 

 

 

 

報9
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①三河産地内外の新たな連携の構築
②三河産地内の若手の人材育成
③三河産地の発信力強化

プロジェクトの狙い

蒲郡市とミカワ・テキスタイル・ネットワーク協議会（事務局：蒲
郡商工会議所）が連携を図り、「地場産業活性化プロジェクト」を令
和５年からの３ヵ年計画で実施いたします。

「地場産業活性化プロジェクト」とは、本市繊維産業を中心とし三
河産地の活性化を目的として、三河産地の若手社員を中心に、外部有
識者等を交えた開発体制により、三河産地の技術・ノウハウを活用し
た新たな用途やデザインを検討して、本市繊維産業を全国的にＰＲす
る製品を開発し、若者に影響力の強いファッションイベント等を活用
して本市繊維産業の魅力を全国に発信するプロジェクトです。

地場産業活性化プロジェクトの実施について

R5年度：三河産地内の若手を中心とした新商品の共同開発
R6年度：若者に影響力の強いファッションイベントでの商品発表
R7年度：蒲郡市内でのファッションイベントの連携開催

プロジェクトの概要

3/28
5/12
5/22
5～9月
6/13
9月
10～3月

1年目スケジュール

プロジェクト説明会・参加メンバー募集
プロジェクト全体会議
開発プロジェクトスタート
開発商品のコンセプト検討・企画立案
連携協定調印式・プレス発表
ファッションイベント視察
試作品作成

MTN協議会会員のうち19社30名、蒲郡市、
あいち産業科学技術総合センター三河繊維技術センター

構成メンバー

報10
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活用術

①ホームページとSNSは両方必要？
②Googleで検索上位に来るには？
③ビジネスに繋がるインスタグラム
投稿とは？
④他のSNSとの使い分けは？

初心者にもわかりやすく説明します！

【セミナー内容（予定）】

６月２１日

定員

１０名
場所： 蒲郡商工会議所

イベントホール
（蒲郡市港町１８−２３）

１３：３０～１５：３０

【講師プロフィール】 牧野 史登 （まきの ふみと）
◆よろず支援拠点豊橋サテライトコーディネーター 中小企業診断士
◆IT活用を通じて顧客との関係を築くリレーションマーケティングが
得意分野。SNSを活用した販促集客の支援実績多数。

対象者：
中小企業・小規模事業者・
個人事業主・創業予定者
参加費： 無料
参加申込：
WEB申込フォームまたは
FAXにてお申し込みください。

好評につき今回も
個別相談開催！

基礎セミナー

小さなお店の

ネット集客＆
インスタグラム

Photo by Unsplash 定員

２０名

集客・売上ＵＰ

２０２３年

TEL：0533-68-7171 WEB申込フォームはこちら →FAX：0533-68-0339

お申込み
お問合せ 蒲郡商工会議所中小企業相談所 〒443-8505 蒲郡市港町１８−２３

50



お申込み・お問合せは

蒲郡商工会議所中小企業相談所
〒443-8505 蒲郡市港町18-23
TEL:0533-68-7171
FAX:0533-68-0339

WEB申込フォームはこちら →

FAX専用 参加申込書 0533-68-0339

蒲郡商工会議所 中小企業相談所 行

ご質問事項・ご相談内容
セミナーで知りたいこと・困っていることなどがありましたらご記入ください。

上記セミナーに参加を申込みます。

住所事業所名

参加者名所属・役職

メールアドレス電話番号

農業／漁業／林業 ・ 建設業 ・ 製造業 ・ 金融業／保険業 ・ 情報通信業 ・ 運輸業
卸売業 ・ 小売業 ・ 宿泊業／飲食業・サービス業・医療／福祉 ・ その他

業種

法人（５人以下・～20人・～50人・それ以上) ・ 個人事業 ・ 創業前 ・ 支援機関業態・規模

6/21 ＥＧＧセミナー

「ネット集客＆インスタグラム基礎セミナー」

個別にお悩み解決！ビジナビＤＸ相談で個別のご相談をお受けします

日時：令和5年6月26日（月）13:00～17:00 場所：蒲郡商工会議所 定例相談室 指導員：牧野史登 氏

ビジナビＤＸ相談での相談を

□希望します □希望しません

オープン イノベーション推進事業

新規事業を考えている方のための
コワーキングスペース

※ご記入いただきました情報は、商工会議所からの各種連絡・情報提供のために利用することがあります。
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※ご記入いただいた内容は、参加者把握のために利用する他、事務連絡や関連事業の情報提供のために利用させていただくことがあります。

参加者 役職・氏名

担当者 役職・氏名

E - m a i l

住 所

事 業 所 名

T E L

F A X

蒲郡商工会議所 事務局行 TEL:0533-68-7171 FAX:0533-68-0339 E-mail:g-academy@gamagoricci.or.jp

（〠　　　　－　　　　　　　）

所属商工会議所
　　　　・商工会名

※御社が会員として入会されている商工会議所・商工会名を（　）内に
　記入してください。どちらにも加入されていない場合は空欄で結構です。（　　　　　　　　　　　　）商工会議所・商工会

役職

役職

氏名

氏名

Googleマップを活用して集客＆売上アップセミナー　参加申込書

　Google マップは単なる地図アプリの機能だけでなく、その掲載・口コミ内容が大きく集客に関わる SNS とし
ての側面を持っています。そこで本セミナーでは、Google マップの店舗情報「Google ビジネスプロフィール」
の登録と活用法についてわかりやすくお伝えいたします。皆様のご参加をお待ちしております。

新型コロナウイルス感染症対策へのご協力のお願い
当日は咳エチケット、手洗い、マスク着用など感染予防対策を実施いただき、37.5度以上の発熱のある方、体調のすぐれない方は参加を自粛いただく等
ご配慮下さい。なお会場は換気を行い、会場入口には消毒液を設置いたします。また感染拡大状況によってはやむを得ずセミナーを中止をする場合があります。

■お申し込みは下記申込書に必要事項をご記入の上、FAX・Eメール・窓口にてお申込みください。

（定員になり次第、締め切ります）
※参加者が10名以下の場合、中止することがあります。

（蒲郡市港町18-23）

2023年  7月 11日（火）14：00～16：00
蒲郡商工会議所 イベントホール(2F）
会　員： 3,000円　非会員： 6,000円
25名
経営者、管理職 等

企 業 と 地 域 の 応 援 団

　　 蒲郡商工会議所
　 　 G . ア カ デ ミ ー
T E L 0 5 3 3 - 6 8 - 7 1 7 1（代） 

日 時
場 所
受講料
定 員
対象者
※  受講料を納入いただいた段階で正式に申込が完了となります。
※  受講料のお振込は、蒲郡信用金庫  本店  普通預金No . 0 0 3 2 8 3 3
　  蒲郡商工会議所中小業相談所専務理事  山下英孝へお願いします。
　  尚、振込手数料は貴社にてご負担願います。
※  セミナー当日のキャンセルは受講料を返還いたしません。

WebコンサルティングではSEO上位表示/引
き合いや新規顧客獲得/売上増加事例多数で、
起業予定者からWebシステム会社（ITのプ
ロ）まで幅広いクライアントに助言指導中。特
に本来大企業向けだった「ペルソナシナリオ
法」を中小零細事業所の HP 改善場面にも利
用し「HPのあり方そのものを見直す」手法で
ホームページの“営業力“を高める仕組みが評
価され全国から講演依頼多数。

講  師 プロフィール

ホームページコンサルタント永友事務所 代表
中小零細企業に特化した HPコンサルタント

永友 一朗  氏

東三河産業アカデミーの人材育成セミナー東三河産業アカデミーの人材育成セミナー
主催：東三河広域経済連合会　
主管：蒲郡商工会議所
主催：東三河広域経済連合会　
主管：蒲郡商工会議所

1.Googleマップの事業者オーナー登録の方法
2.Googleビジネスプロフィールの情報を整備する
3.Googleビジネスプロフィールの口コミ返信の
　重要性と返信のコツとは？
4.Googleのサービスを使って顧客ニーズを知る方法 他
5.質疑応答

講
座
内
容

実習ではありませんがスマホ等をお持ちいただくと理解が深まります。

マップを活用してマップを活用して

初心者にもわかる！
Googleマップ活用で集客力を高めるポイントを解説!!
初心者にもわかる！
Googleマップ活用で集客力を高めるポイントを解説!!

集客＆売上アップセミナー集客＆売上アップセミナー
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創業スタートアップセミナー創業スタートアップセミナー

後援：がまごおり創業支援ネットワーク（蒲郡市・日本政策金融公庫・蒲郡信用金庫・蒲郡商工会議所・
㈱三菱UFJ銀行・㈱名古屋銀行・㈱愛知銀行・西尾信用金庫・豊川信用金庫・岡崎信用金庫・愛知県中央信用組合）

https://www.gamagoricci.or.jp

蒲郡商工会議所 〒443-8505 蒲郡市港町18-23
TEL.0533-68-7171
FAX.0533-68-0339

内 容

蒲郡市民の方または蒲郡市内において、創業を予定し
ている方、創業に関心のある方、創業後間もない方、
ビジネスプランが漠然としている方など

ビジネスプランの必要性
創業に関する知識の習得

※定員になり次第
締め切ります。

ひ の まさ あき

日 野  眞  明  氏

大卒後、大手流通業への勤務を経てコンサル
ティング会社を設立。
ビジネスプラン5,000人にアドバイス実績がある。
また「ふせん1枚から始める『事業計画』著者。
近著に「はじめまして 売れる『伝え方』のぜんぶです」がある。
中小企業診断士、一級販売士、MBA、ITコーディネータ。

MORE経営コンサルティング㈱
代表取締役講 師

商売のイロハは事業計画からテーマ

WEB申込みもできます▶

お申込み
お問合せ

無料
参加費

商売に興味がある方 新規事業を考え中の事業者

いろいろな業種の方

大募集
商売を始めたい方 商売を引継ぐ予定の方

　蒲郡商工会議所は、創業を予定されている方、創業に関心のある方、創
業後間もない方、ビジネスプランが漠然としている方などを対象にスタート
アップセミナーを実施します。創業するにあたり、おさえるべきポイントや創
業に関する基礎知識などについてわかりやすく解説します。
　あなたの「創業の夢」の実現に向けた第一歩として、ぜひご参加下さい。

新しいニーズが生まれる今だから
　多くのビジネスチャンスがそこにある! ! !

157
5 157
5

ワンポイント個別相談会
15:30～17:00（ （

〈時間〉 13:30～15:30〈会場〉 蒲郡商工会議所
〈定員〉 20名

下記に必要事項をご記入の上、蒲郡商工会議所までFAX・
電話・メール等で、7月11日（火）迄にお申込みください。117

5申込
締切 火

※本事業は「地方創生蒲郡市産業力向上事業費補助金」を活用して実施します
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がまごおり創業支援ネットワーク
を活用しよう!
がまごおり創業支援ネットワーク
を活用しよう!

創業者

個別相談窓口の設置
創業計画、資金調達
計画策定支援
創業融資による支援
ビジネスマッチング

・
・

・
・

個別相談窓口の設置
創業計画策定支援
創業倶楽部の運営
コワーキングEGGの運営

・
・
・
・

相談窓口の設置
支援機関への誘導
情報発信
創業者融資補助

・
・
・
・

蒲郡市

蒲郡商工会議所

個別相談窓口の設置
創業計画、資金調達
計画策定支援
創業融資による支援
各種助成申請事務支援
ビジネスマッチング

・
・

・
・

お問合せ　蒲郡商工会議所　TEL 0533-68-7171

・㈱三菱UFJ銀行　    ・㈱名古屋銀行
・㈱愛知銀行　　　    ・西尾信用金庫
・豊川信用金庫　　    ・岡崎信用金庫
・愛知県中央信用組合

8月19 日（土）から開催される
『がまごおり創業塾2023』を受講すれば

補助上限額が50万円
に引き上げされます !!

さらに!!

蒲郡市 創業支援補助金
補助上限額：20万円
補  助  率 ：1/2

※補助金の詳細は「蒲郡市創業支援事業費補助金」のホームページやチラシをご覧ください。▶

漠然と創業をお考えの方から創業間近の方まで幅広
く参加できます。創業に必要な基本的知識を短時間
で習得するスタートアップセミナーと、創業塾に参加
された方等を対象としたビジネスプランブラッシュ
アップセミナーを開催しています。

創業希望者等の夢を実現できるよう
親身になってご相談に応じます。創業
準備の進め方や、業種・業態選び、各種申請や届出、
公的融資や助成金の申請手続き、資金計画やビジネ
スプランの作成など様々な相談を受けております。
ご利用いただく際は事前にご連絡ください。

創業に向けて日々チャレンジを続ける者同士
が集い、互いに啓発し合い、成功へのエネルギ
ーとしていただくことを目的に、創業倶楽部を
設置しています。それぞれが持つ情熱、悩み、
さまざまな経験を語り合いながら、成功のヒン
トの発見や新たな人脈ネットワークづくりを行
っていただく機会としてご利用下さい。

事業を開始するための心構え、ビジネスプラ
ン作成研修、創業事例の紹介など、実際の創
業に役立つ内容で蒲郡商工会議所が5日間に
亘り行うセミナーです。創業に必要なノウハウ、
テクニックを効果的に学べる実践的な内容に
なっています。

日本政策金融公庫の新創業融資制度、愛知県
信用保証協会の信用保証制度を活用した融資
制度及び地域金融機関の創業者融資制度の活
用支援を行います。また融資を実行する過程で
ビジネスプランをブラッシュアップするための
アドバイスも受けられます。

創業計画の作成などの創業準
備や創業後のワークスペース
として利用でき、利用者同士の
交流やセミナーを通じたスキ
ルアップなどが期待できます。

蒲郡商工会議所では、各分野に精通す
る登録専門家（経営・金融・法律・税務・
特許・登記測量など）の相談窓口を設けており、創業
前後の課題解決の支援を行っています。
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商売のイロハは事業計画から

〈全5日間〉9:30～16:30

2,000

蒲郡商工会議所

蒲郡市民の方または蒲郡市内において
創業を予定している方、創業間もない方、
新規事業を考えている方

令和５年 火
※定員になり次第締め切ります

8/8 20

開講日開講日

テーマテーマ 場　所場　所

定　員定　員

対象者対象者 参加料参加料

申込
締切
申込
締切

2 9 169/
令和5年

19 268/

　蒲郡商工会議所は、創業を予定している方、創業間もない方、新規事業を考えている方を対象に創業塾を実施します。

　創業に向けた心構えや創業に関する基礎知識、儲けるためのビジネスプランの作成などについてわかりやすく解説します。

　蒲郡商工会議所は、創業を予定している方、創業間もない方、新規事業を考えている方を対象に創業塾を実施します。

　創業に向けた心構えや創業に関する基礎知識、儲けるためのビジネスプランの作成などについてわかりやすく解説します。

社会の変化をチャンスに！今こそ新しい何かに取り組む時！

※本事業は「地方創生蒲郡市産業力向上事業費補助金」を活用して実施します

2023
がまごおり創 業 塾2023
がまごおり創 業 塾2023
がまごおり創 業 塾

商売に興味がある方 新規事業を考え中の事業者

いろいろな業種の方

大募集
商売を始めたい方 商売を引継ぐ予定の方

※補助金の詳細は「蒲郡市創業支援事業費補助金」の
　ホームページやチラシをご覧ください。 ▶

『がまごおり創業塾2023』を受講すれば

補助上限額が 50万円
に引き上げされます !!

さらに!!

補助上限額：20万円  補助率：1/2
蒲郡市 創業支援補助金蒲郡市 創業支援補助金蒲郡市 創業支援補助金蒲郡市 創業支援補助金

講 師

大卒後、大手流通業への勤務を経てコンサルティング会社を設立。
ビジネスプラン5,000人にアドバイス実績がある。
また「ふせん1枚から始める『事業計画』」著者。
近著に「はじめまして 売れる『伝え方』のぜんぶです」がある。
中小企業診断士、ITコーディネーター、MBA

まとめてみませんか？まとめてみませんか？起業への想いやアイデアを起業への想いやアイデアを まとめてみませんか？まとめてみませんか？起業への想いやアイデアを起業への想いやアイデアを スッキリスッキリ
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※ご記入いただきました情報は、商工会議所からの各種連絡・情報提供のために利用するほか、創業者の実態調査・分析のために利用します。

S

　　商 売 繁 盛 のための
ビジネスプランづくり!!
　　商 売 繁 盛 のための
ビジネスプランづくり!!
5日間で
できる

3 WEB申込みもできます▶

19

26

16

2

9

カ
リ
キ
ュ
ラ
ム

火8
19

成功する創業経営者像
創業の進め方

売れるビジネスプラン作成の準備

自分棚卸シート作成

〈 創業体験談 〉
　野窓（飲食業）　吉見 あゆみ さん
　Grooming Car POOCH（サービス業）　竹内 千恵 さん
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